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Resumo: O presente trabalho pretende explanar algumas reflexdes acerca do atual processo de
estruturacdo e reestruturacdo do espacgo urbano, a partir da disseminacdo dos shopping centers. Para
tanto, tomamos como objeto de estudo a cidade de Presidente Prudente — SP e propomos, como
objetivo geral, analisar as légicas de localizacdo desses empreendimentos na cidade e assim, avaliar a
reestruturacdo urbana a partir deste equipamento de consumo e sua possivel relacdo com a
diferenciacdo socioespacial. Para atingir tal objetivo realizamos trabalhos de campo a fim de
contabiliza-las as placas dos automdveis encontrados nos estacionamento de cada shopping center,
buscamos o conhecimento do mix de lojas desses centros de compras, além de termos contato direto
com os dados do IBGE, mais especificamente sobre a Regido de Influéncia das Cidades (REGIC).
Como resultado principal, confirmamos a importancia regional de Presidente Prudente como uma
cidade média, que também através de seus espagos de consumo, como 0s shopping centers, tem seu
papel de polo atrativo dinamizado.

Palavras-chaves: Shopping Centers. Cidades Médias. Aspectos locacionais e rede urbana.

LOGICAL LOCATION OF SHOPPING MALLS IN PRESIDENTE PRUDENTE

Abstract: This paper intends to show some reflections on the current process of structuring and
restructuring in urban space, from the spread of shopping malls. For this, we take as the object of
study the city of Presidente Prudente and propose, as a general objective, to analyze the logical
location of these ventures in the city and thus, assess urban restructuring from this consumer
equipment and its possible relationship with the socio differentiation. To achieve this goal, we realized
field work in order to measure the car plates found in every shopping malls parking, seek the
knowledge of the stores mix of these shopping centers, in addition to having direct contact with the
IBGE data , more specifically on Region of Influence of Cities (REGIC). As main result, we establish
the regional importance of Presidente Prudente as an medium-sized city, also through their
consumption spaces such as shopping malls, has a role of attractive streamlined polo.

Keywords: Shopping Centers. Medium-sized Cities. Urban network and locational aspects
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UBICACION LOGICA DE LOS CENTROS COMERCIALES EN PRESIDENTE PRUDENTE.

Resumen: Este articulo pretende explicar algunas reflexiones sobre el actual proceso de estructuracion
y reestructuracion del espacio urbano, a partir de la difusion de los centros comerciales. Para ello se
toma como objeto de estudio la ciudad de Presidente Prudente y propone , como objetivo general
analizar la ubicacion légicas tales empresas en la ciudad y por lo tanto evaluar la reestructuracion
urbana de este equipo de consumo y su posible relacion con la diferenciacion socio . Para lograr este
objetivo se realizo el trabajo de campo con el fin de medir las placas del motor se encuentran en cada
estacionamiento del centro comercial , buscar el conocimiento de la mezcla de tiendas de estos centros
comerciales , ademas de tener contacto directo con los datos del IBGE , mas especificamente en
Region de Influencia de las Ciudades (Regic). Como resultado principal, sino que confirmamos la
importancia regional de Presidente Prudente como una ciudad media , también a través de sus espacios
de consumo, tales como centros comerciales , tiene un papel de atractivo polo aerodinamico.

Palabras clave: Centros Comerciales. Ciudades de tamafio medio. La red urbana y los aspectos de
localizacion.

INTRODUCAO

Com o intuito de analisar o processo de reestruturacdo urbana e das cidades a partir da
disseminacédo dos shopping centers em cidades médias, propomos, como objetivo geral deste
estudo, analisar as logicas de localizacdo desses empreendimentos em Presidente Prudente -
SP e assim, avaliar a reestruturacdo urbana a partir deste equipamento de consumo e sua
possivel relagdo com a diferenciacdo socioespacial.

Afim de responder esta questdo, elencamos como objetivos especificos: 1) avaliar o
processo de reestruturacdo urbana a partir da disseminagdo dos shopping centers, 2) entender
a constituicdo de uma cidade diferenciada a partir dos equipamentos de consumo, e 3) analisar
a conformacdo destas novas areas centrais na cidade estudada e seu alcance espacial.

Optamos por analisar as relaces entre shopping centers e espaco urbano, pois, esse
tipo de empreendimento € de consideravel importancia para o entendimento de novas ldgicas
urbanas dentro do contexto das cidades médias brasileiras, em especial, das cidades médias
paulistas, nas dimensdes inter e intraurbana, analisando-se um processo de reestruturacao
espacial por meio das modernas formas comerciais e das praticas de consumo por elas
engendradas.

Entendendo a crescente relevancia das cidades médias na atual estrutura da rede
urbana brasileira, estas merecem destaque. Compreendemos estas como sendo um polo
regional que deve atender a um determinado nimero de cidades e pessoas com oferta de bens
e servicos, fortalecendo assim, seu papel de intermediacdo entre si, 0S centros urbanos

menores de sua hinterlandia ou ainda com os grandes centros, notadamente as metrépoles. Ou
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seja, as especializa¢bes funcionais dessas cidades, além do tamanho demografico, denotaram
também importante critério para sua definicdo (CORREA, 2007).

Sendo assim, analisamos e confirmamos a importancia regional de Presidente
Prudente - SP como uma cidade média, que também através de seus espagos de consumo,
como os shopping centers, tem seu papel de polo atrativo dinamizado, uma vez que 0s
shopping centers séo relativamente novos centros de compra, e sua forga motriz estd pautada
no consumo, buscando os lugares que se apresentam como nés de circulagdo, gerando e
dinamizando o trdfego de pessoas, alterando as escolhas locacionais de novos
empreendimentos, influenciando e sendo influenciado pela nova ordem urbana derivada da

atual reestruturagéo.

PRODUC}AO DO ESPACO URBANO E REESTRUTURAC}AO URBANA E DAS
CIDADES.

A producdo do espaco urbano e a urbanizacdo sdo processos imbricados; podemos
observar que a producdo do espaco urbano fica mais complexa conforme o processo de
urbanizacdo se intensifica, como ressalta Brenner (2013), ao citar 0 momento em que
“Lefebvre langou sua famosa proposicdo de que uma dindmica simultdnea de “implosao-
explosao” estava transformando as geografias urbanas estabelecidas em meio a uma crescente
generalizacdo dos processos de urbanizacdo nos espacos local, regional, nacional e por fim,
mundial” (BRENNER, 2013.p. 198).

Em meio a essa gama de transformacGes podemos observar o aumento das
contradicdes e dos conflitos entre os diferentes agentes produtores do espaco Corréa (2005).
Os agentes produtores do espaco urbano, nesse contexto, sdo 0s sujeitos responsaveis pelo
continuo processo de estruturacdo e reestruturacdo da cidade, gerando diferencas,
desigualdades e conflitos, convergindo ao que propomos analisar neste artigo.

Diante disso, consideramos a filiacdo do conceito de producdo do espago urbano
desenvolvido por Lefebvre. Este autor salienta a “Producdo do Espago” como condig¢do da
reproducdo da vida social, indicando a imanéncia da producdo do espaco no processo de
constituicdo da sociedade, ressaltando que o processo de producao do espaco, nesta visao, ndo
se reduz a uma producdo material do mundo (CARLQOS, 2011).

Esta estruturacdo do espago urbano € concretizada a partir dos movimentos de
estruturagé@o/reestruturacdo urbana e das cidades. De acordo com Soja (1993), a
reestruturacdo, de forma ampla e resumida, pode ser entendida como uma “fratura” nas

tendéncias em vigor em direcdo a uma mudanca na ordem e na configuracdo de todos os
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vieses da vida. Ou seja, a ordem anteriormente estabelecida ndo mais responde as novas
necessidades e também ndo possibilita “remendos adaptativos”, exigindo assim, expressivas

mudancas estruturais.

Esses processos de reestruturacdo social continua a serem enterrados sob esquemas
evolucionistas idealizados, em que a mudanca simplesmente parece acontecer, ou
surge para pontuar alguma marcha inelutavel para o “progresso”. Esse idealismo
evolucionista (outra forma de historicismo) disfarca o arraigamento de
reestruturacdo na crise e no conflito competitivo entre o velho e novo, entre a ordem
herdada e uma ordem projetada. A reestruturacdo ndo € um processo mecanico ou
automatico, tampouco seus resultados e possibilidades potenciais sdo
predeterminados. [..] Assim, ela implica fluxo e transicdo, posturas ofensivas e
defensivas, e uma mescla complexa e irresoluta de continuidade e mudanca. Como
tal, a reestruturacdo se enquadra entre a reforma parcial e a transformacéo
revolucionaria, entre a situacdo de perfeita normalidade e algo completamente
diferente (SOJA, 1993, p.193-194).

Notamos assim, que a expressao “reestruturacao” esta diretamente relacionada com
quebras de sequéncia, ou ainda, como expde Sposito (2004, p.312), faz “referéncia aos
periodos em que é amplo e profundo o conjunto das mudancgas que orientam 0s processos de
estruturac¢ao urbana e das cidades”.

Esta autora faz uma relevante distingdo entre reestruturacao urbana e reestruturacao da
cidade. A primeira adjetivacao € utilizada a partir da escala regional, ou seja, no &mbito das
redes urbanas, ao passo que a segunda, faz referéncia a escala intraurbana.

Ao se tratar deste conjunto de mudancas admitimos, assim como Soja (1993, p. 212),
que a espacializacdo urbana é cumulativa; em cada reestruturacdo ha a permanéncia das
antigas formas, das anteriores divisdes sociais do trabalho, ou ainda, das antigas geografias ali
encontradas, que sdo seletivamente rearranjadas. A cada “camada” reestruturada sdo somados
novos elementos aos que ja estavam presentes e também, adicionados principios que
repercutirdo nos contextos das proximas “rodadas de reestruturagdo”.

Neste sentido, as reestruturacdes urbanas sao organizadas e sobrepostas por poderes
econdmicos e politicos locais e nao locais, resultando assim, em logicas espaciais cada vez
mais complexas e formuladas em funcdo de interesses comerciais e imobiliarios. Podemos
observar a concretizacdo desta realidade a partir da implantacdo dos shopping centers, que
“expandem redes de comércio de multiplas filiais ou de franquias que associam atores
econdmicos locais a atores econdomicos nacionais” (SPOSITO, 2007, p.242).

Desse modo, queremos analisar como a producao do espaco e as logicas de localizacdo
dos shopping centers podem estruturar e reestruturar o espaco urbano de Presidente Prudente
— SP e, concomitantemente, influenciar no ato de produzir a vida cotidiana, visto que 0 espago

é condigdo de realizagdo do processo produtivo, unindo atos de distribuicéo, troca e consumo
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de mercadorias, a0 mesmo tempo condicdo e meio de realizacdo das atividades humanas em
sua totalidade (CARLOS, 2011, p. 56- 62).

PANORAMA GERAL DA SITUAQAO DOS SHOPPING CENTERS NO BRASIL E
DISCUSSAO SOBRE A SOCIEDADE DE CONSUMO

A fim de compreender o processo de reestruturacdo discutido anteriormente, cabe
expor algumas questdes relacionadas a atual situacdo dos shopping centers e relaciona-las a
discussao sobre a sociedade de consumo, visto que essas mudancas sdo incabiveis de serem
analisadas separadamente dos individuos, ou seja, a producdo do espaco esta intimamente
relacionada a reproducéo da vida social.

Levando em conta as novas funcionalidades das cidades médias, centros urbanos
menores que recebem a influéncia dessas cidades s@o areas de grande emigracdo e origem de
deslocamentos pendulares. Isso se da tanto em funcdo da maior acessibilidade, quanto da
maior mobilidade, conquistadas pelo incremento dos transportes coletivos ou individuais,
aumentando a centralidade de algumas delas.

A presenca dos shopping centers pode servir de elemento para afirmar a centralidade,
principalmente as cidades médias. Pintaudi (1992) reforca a ideia de escolha locacional dentro

da rede urbana brasileira.

Os lugares escolhidos para a troca de produtos sempre implicaram situacoes
estratégicas do ponto de vista espacial (geografico). Os shopping centers nao fogem
a esta regra, e o éxito deste empreendimento é sempre atribuido a sua localizagéo.
Quem tem capacidade de consumo sente-se num lugar confortavel, o que estimula o
consumo. (PINTAUDI, 1992, p.29)

Os shopping centers tém como sua forga motriz o consumo, e isso serve de diretriz
as escolhas locacionais dos empreendimentos, buscando os lugares que se
apresentam como nés de circulacdo, aumentando o movimento de pessoas com
destino a essas cidades e ampliando cada vez mais o raio de deslocamento das
pessoas para o lazer e a busca de mercadorias.

A autora ainda ressalta a realidade do Estado de Sao Paulo, onde “os SC do interior
do Estado estdo implantados de duas maneiras, a saber: junto as rodovias (préximos
ao anel viario de acesso a uma cidade), na malha urbana da cidade (com facil acesso
tanto a rodovia quanto a cidade)” (PINTAUDI, 1992, p.40).

Sarlo (2009, p. 22) concorda com a ideia supracitada: “el shopping debe estar tan
perfectamente sefializado como una autopista de alta velocidad”, ressaltando a importancia da
localizagéo desses novos empreendimentos.

Autores como George (1971 e 1976) e Beaujeu-Garnier e Delobez (1977) sdo

considerados classicos dentro da Geografia do Comércio, apresentando estudos sobre as
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formas do comércio e as préticas de consumo como instrumento de analise do espago
geogréfico.

No entanto, vale destacar que, dentro do viés da Geografia do Comércio, a teoria dos
lugares centrais (Walter Christaller, 1966) foi primaria para explicar a localizacdo do
comércio dentro da rede urbana. Ainda que a visdo de Christaller tenha sido muito revisada,
autores como Brian Berry (1971) e Michel Rochefort (1960) realizaram pesquisas em
diferentes lugares da Franca e dos Estados Unidos aplicando a teoria desenvolvida pelo citado
geografo aleméo.

Berry (1971) expOe que a teoria de Chistaller, assim como a de Losch, sdo de grande
importancia para o entendimento da disposicdo dos comércios varejistas e das empresas de
servicos em meio a malha urbana. De acordo com este autor, o “alcance” da distribui¢ao de
bens e servi¢os &€ um importante elemento na teoria do lugar central (centro urbano), uma vez
gue marca a zona ou area tributéaria ao redor deste, onde pessoas se deslocam em busca de
bens e servigos.

Atualmente, muitos autores trabalham com o comércio sob um viés social, a conhecida
cultura de consumo, “quando o consumo passa a significar ndo apenas a compra de bens
materiais para a satisfacdo das necessidades, mas também o consumo de imagens e de valores
para uma grande parte da populagdao” (PADILHA, 2006, p. 43).

Nessa linha, Jean Baudrillard (1995), em seu livro A sociedade de consumo, entende o
consumo como uma acumulacdo de signos, de forma que a ordem social do consumo se
manifesta como ordem da manipulacdo dos signos. Dessa forma, tudo o que consumimos — a
imagem, 0 signo, a mensagem — distancia-se do mundo real e se aproxima da ideia de
felicidade, “a felicidade ostente, a primeira vista, semelhante significado e funcdo, induz
consequéncias importantes quanto ao respectivo conteddo: para ser o veiculo do mito
igualitario, é preciso que a felicidade seja mensurdavel”, pois “a felicidade é aquela que
recolhe e encarna, nas sociedades modernas, o mito da igualdade” (BAUDRILLARD 1995,
p.49).

Essa felicidade é alcancada pela sociedade de consumo, através do lazer e do
consumismo, assim, o shopping center torna-se uma consideravel op¢do para buscar tal
felicidade no mundo hodierno. Padilha (2006) expBe a importancia que o shopping center

adquiriu na sociedade de consumo:

Com base nessa logica, o lazer incorporou-se aos shopping centers de forma téo
significativa que hoje confundimos centro de compras com centro de lazer. Os
consumidores foram, nesse processo, sendo levados (de diversas formas e por
diversas razdes) a procurar lugares de compras que oferecam opg¢des de
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divertimento. Assim, 0s bens materiais de consumo, para uma circulagdo mais
rapida e garantindo mercado, passam a ser quase dependentes das atividades de lazer
e dos servicos, que de apéndices tornaram-se atragdes principais (PADILHA, 2006,

pg. 26).
Os novos empreendimentos de consumo apresentam-nos uma concepcéo de mundo na

qual devemos consumir ¢ morar nos chamados enclaves fortificados, “espagos privatizados,
fechados e monitorados, destinados a residéncia, lazer, trabalho e consumo. Podem ser
shopping centers, conjuntos comerciais e empresariais, condominios fechados, ou
condominios residenciais” (CALDEIRA, 2000, p.11). Tais enclaves sdo novas opgdes, fora da
cidade aberta, diante do novo momento econémico de apropriacdo do espaco urbano e novos
habitos, como explicita Padilha (2006).

Nos shopping centers, a dupla consumo e lazer configura uma nova forma de
apropriacdo do espaco urbano e novos habitos. Quem vai ao shopping sabe que vai a
um centro de comércio ndo s6 de bens materiais, mas também de alimentacéo
(normalmente fast-food) e lazer. Ali, o consumidor de mercadorias se mistura com o
de servigos e de diversdo, sentindo-se protegido e moderno. Buscando fugir dos
aspectos negativos dos centros das cidades, os shopping centers aparecem como
locais proprios para uma melhor “qualidade de vida”, por possuirem ruas cobertas,
iluminadas, limpas e seguras; pracas, fontes, bulevares recriados; cinemas e atragdes
prontas e relativamente faceis de serem adquiridas — ao menos para 0s que podem
pagar (PADILHA, 2006 p. 188).

Sarlo (2009) concorda que o shopping center é uma opcao de fuga dos problemas das
cidades, “en un momento en que la ciudad es vista como fuente de males y donde se pide una
ciudad disciplinada que responda a ese imaginario del miedo y a condiciones reales de
incertidumbre, el shopping ofrece lo que se busca y, ademas, gratis” (SARLO, 2009, p.22).

Entende-se, assim, que os shopping centers possibilitam, falsamente, relacées com o
espaco gque ndo estdo asseguradas nas cidades, principalmente de paises pobres, como o Brasil

e a Argentina (onde foram desenvolvidos os estudos da autora).

El shopping center asegura algunos de los requisitos que se exigen de una ciudad:
orden, claridad, limpieza, seguridad, y que no estan garantizados en las ciudades de
los paises pobres o sélo se obtienen parcialmente fuera de los enclaves del
capitalismo globalizado (SARLO, 2009, p.18).

Buscando sempre articular as formas espaciais de consumo com as escolhas
locacionais interferindo no funcionamento da cidade moderna, entende-se que o comércio
produz e comporta centralidade intra e interurbana, atuando na constante valorizacdo e
revalorizacdo do espago urbano, incorporando novas areas para a expansdo imobiliaria e,
consequentemente, aumentando o fluxo de pessoas e estimulando a construgcdo de

infraestruturas viarias.
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DIFERENCIACAO SOCIOESPACIAL E FRAGMENTAGCAO

Para Corréa (2007), a diversificagdo e maior articulagéo entre centros urbanos durante
0 século XX, com o advento da industrializacdo, permitiram a formacdo de redes urbanas
mais integradas e complexas. Concomitantemente, ao adentrarmos as cidades, observamos
também um espaco cada vez mais especializado e, portanto, multifacetado.

Atualmente, como fruto dos processos de reestruturacao, as cidades médias adquirem
caracteristicas cada vez mais aproximadas das metrdpoles, modificando assim a suas
estruturas, formas de assentamentos e consequentemente, diversificando suas préaticas
socioespaciais. Neste contexto, notamos que estas novas a¢des modificam a producdo do
espaco urbano e criam cidades cada vez mais dispersas, complexas e fragmentadas.

Como resultado desta nova dimensdo urbana, tem-se a intensificacdo do processo de
diferenciagéo espacial, tornando este cada vez mais concentrador e hierarquico. Vale destacar
que, assim como expbe Sposito (2011), a diferenciacdo espacial € um tema decorrente da
geografia desde o principio dos estudos desta ciéncia, no entanto, a adjetivacdo socioespacial
indica a introducdo de uma perspectiva social integrada a analise de espaco.

De acordo com Arroyo (2006), o cerne explicativo das diferenciacdes socioespaciais
estd na capacidade da fase contemporanea do capitalismo em criar e recriar processos de
seletividade espacial que reforcam a tendéncia historica de desenvolvimento desigual e
combinado.

O entendimento desta diferenciacdo socioespacial esbarra diretamente na compreenséo
da sociedade a partir de sua producéo espacial, impossibilitando assim a dissociacdo de novos
conteddos urbanos, como desigualdade, funcionalidade e centralidade.

A conceituacdo de diferenciacdo socioespacial é tdo complexa quanto o proprio
processo, uma vez que cada estudioso analisa essa realidade de acordo com seu Viés tedrico-
metodoldgico. Para Corréa (2007), a diferenciacdo socioespacial € um processo intrinseco ao
capitalismo, podendo ter diferentes manifestacdes de acordo com a escala de analise, por
exemplo; na escala da rede urbana, ela pode se apresentar como uma diferenciacdo funcional,
enquanto que na escala intraurbana, traduz-se pela divisdo econémica e social do espaco. Ja

para Carlos (2007, p. 48), que traz em sua esséncia uma abordagem focada na dialética,

A hipotese da diferenciacdo como imanente a producdo espacial obriga-nos a
desvendar os contetidos dos processos constitutivos da “producdo social do espago”
fundada na contradicéo entre a producdo social do espago e sua apropriacdo privada
— posto que se trata de uma sociedade de classes.
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Decorrente da ampliacdo do processo de diferenciagdo socioespacial algumas areas da
cidade séo fragmentadas do tecido urbano. Conjuntos residenciais fechados e novos espacos
de consumo como 0s shopping centers podem ser considerados como “enclaves fortificados”.
Segundo Caldeira (1997, p. 156), esses enclaves “geram cidades fragmentadas em que ¢é
dificil manter os principios basicos de livre circulacdo e abertura dos espacgos publicos que
serviram de fundamento para a estruturacdo das cidades modernas”. Além disso, podemos
entender que a fragmentacdo socioespacial é a forma mais avancada e complexa da
segregacéo socioespacial.

Prévot Schapira (2001) uma autora dedicada aos estudos sobre fragmentagdo urbana,
destaca que essa no¢do apareceu na literatura no final dos anos 80 e que esta associada a
componentes espaciais, dimensdes sociais e também politicas. Apesar de a autora dar
enfoque as metropoles, como ja dito anteriormente, as cidades médias, como Presidente

Prudente - SP, também possuem tais caracteristicas.

La materializacion cada dia mas visible de los procesos de separacién, de
aislamiento exclusion y archipielizacion—, mediante muros, rejas, barreras,
“aduanas privadas”, ha contribuido ampliamente a la banalizacion del término. En
nuestro analisis privilegiamos este Ultimo aspecto, pero todos los enfoques tienen en
comin establecer un vinculo entre las dindmicas espaciales ligadas a la
metropolizacién (extensién, movilidad, surgimiento de nuevas centralidades) y los
procesos de fragmentacion de la unidad, como resultado de la agravacién de las
desigualdades sociales, de formas no solidarias y reagrupamientos por afinidad
(PREVOT-SCHAPIRA, 2001, p.39).

Deste modo apreendemos que, na realidade da cidade moderna, os espacos de vida
econémica e social ndo sdo 0s mesmos para todos, posto que, se tomado como exemplo o
meio de transporte urbano, os individuos que se utilizam de automoveis particulares e 0s que
se locomovem com transporte pablico podem vivenciar diferentes cidades dentro de uma
mesma.

Logo, a urbanizacdo que estd sendo construida apesar de aparentemente apresentar
uma ordenacdo e homogeneidade entre as cidades, no aspecto intraurbano apresenta-se cada
vez mais fragmentada, visto que os espacos de lazer, consumo, deslocamento e moradia se
diferenciam de acordo com 0s extratos sociais.

Mesmo podendo existir espacos que ndo sejam fragmentados, muitas vezes a sua
apropriacdo pode sé-lo, atingindo altos graus de segregacdo, como nos exemplos dos grandes
shopping centers cuja entrada e circulacdo é liberada, mas nos quais se distinguem 0s
individuos que consomem o espa¢o somente como lazer dos que o utilizam como espaco de

compras.
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MORFOLOGIA URBANA E OS PRIMORDIOS DE PRESIDENTE PRUDENTE - SP.

A morfologia urbana é criada a partir da constante producdo do espaco urbano e das
atividades que nele séo desenvolvidas e diferentemente localizadas.

O termo morfologia esta diretamente relacionado ao estudo das formas, no entanto, a
morfologia urbana néo se restringe somente ao estudo da forma urbana em si. De acordo com
Sposito (2004, p.65), “o termo morfologia é designativo daquilo que se refere a forma, mas o
conceito de morfologia urbana vai muito além da analise das formas urbanas em si, embora as
contenha”. Isto porque, nos estudos geograficos, devemos apreender a morfologia urbana
inserida dentro dos processos, posto que as “formas podem inferir processos, ou, ainda, que
dos processos se torna possivel identificar formas” (WHITACKER E MIYAZAKI, 2012, p.
313).

Segundo ainda a mesma autora, ao complementar a ideia de que morfologia vai muito
alem da forma, a morfologia urbana ndo se restringe somente a uma dada forma urbana, no
sentido de entender apenas a extensdo e o volume de cada cidade (por exemplo), mas também
refere-se ao processo de sua génese e desenvolvimento, a fim de ndo somente descrevé-la ou
representa-la, ou seja, essa analise deve apreender quais dindmicas resultaram em determinada
feicdo ou como certa forma urbana pode ser um registro de um processo.

Na prética existe uma gama de elementos considerados relevantes para entender a
morfologia urbana, entretanto, neste estudo daremos enfoque a dois aspectos que no momento
nos proporcionam maiores informacgdes visando atingir o objetivo.

Primeiramente analisaremos o plano urbano e a evolucdo do plano de Presidente
Prudente - SP, entendendo que as cidades habitualmente ndo assumem uma Unica
planificacdo, mas sim, contam com uma sobreposicdo ou justaposicdo de planos urbanos,
apontando ai a necessidade conhecermos historicamente como se deu essa evolugéo.

Num segundo momento serdo analisadas as relacdes entre o plano e o sitio urbano.
Esta apreciacdo parte dos pressupostos de aglutinacdo da analise entre o plano urbano e a
topografia, os limites fisicos do municipio e os acidentes geograficos que eventualmente
vieram a determinar a evolugédo ou implantacdo do plano.

Presidente Prudente, peculiarmente, teve o inicio de sua urbanizacdo baseada em dois
nicleos urbanos instalados nas proximidades da ferrovia Alta-Sorocabana. Esses nucleos
eram separados pelos trilhos da ferrovia, ou seja, a Vila Goulart (propriedade do Coronel

Manoel Goulart) estava a oeste da linha, enquanto a Vila Marcondes (propriedade do Coronel
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José Soares Marcondes) localizava-se a leste. Observamos com maiores detalhes estes
ndcleos iniciais a partir da Figura 1.

1923 1939 1946

1953 1961 1967

1982 1998 2004
Eveiugio & Gusament para Ocsie da Gdads & Praderts PRidents - 19232004 [ Fowaor
e Fonte: Adsctado de Led, 2002

Figura 1: Evolucédo urbana de Presidente Prudente/SP
Fonte: Carlos Eduardo Secchi Camargo (2007)

Com o passar do tempo fica evidente a diferenciacdo de evolucdo urbana destes dois
nicleos. Como observamos na Figura 1, entre os anos de 1923 e 1961 ocorreu uma maior
expansdo no eixo Oeste (Vila Goulart), pois sua implantacdo ndo ocorreu de forma aleatoria,
uma vez que o Coronel Goulart buscou servicos e estudos a fim de organizar a divisdo dos
lotes urbanos.

Sendo assim, notamos que na area “core” de Presidente Prudente, compreendida entre
as principais avenidas da cidade, existe um plano ortogonal, o qual, apés consolidado, foi

reproduzido, ordenando assim o préximo loteamento.



Revista Equador (UFPI), Vol.3, n°1, p. 42 - 63 (jan./jun.,2014)

Entretanto, o eixo Leste (Vila Marcondes) ndo contou com esse planejamento e nem
com a preocupacao por parte do Coronel Marcondes em organizar o seu loteamento, por isso,
até a década de 1960, este rincdo do municipio era ainda pouco desenvolvido.

Apobs a consolidacdo da replicacdo do plano inicial, Presidente Prudente ndo mais
contou com a implantacdo de um plano urbano ortogonal rigido, mas sim, foi se expandindo
de acordo com o planejamento e interesse de agentes produtores do espaco.

Desse modo, a partir de 1980 houve uma expansdo para novas areas da cidade até que,
a partir de 2000, consolidaram-se as areas Sul; com condominios fechados de alto padrdo e
Norte/Noroeste; com grandes conjuntos habitacionais populares.

Uma outra possibilidade de abordar a morfologia urbana é relacionar o plano urbano
com o sitio. Ainda considerando a expansdo urbana conforme supracitado, traremos agora
para a discussdo uma questdo relacionada ao espaco fisico de Presidente Prudente, fazendo a
correlag&o entre crescimento urbano e geomorfologia (Figura 2).

De acordo com Pedro (2008), Presidente Prudente teve seu primeiro momento de
apropriacdo do relevo baseada nos compartimentos geomorfolégicos mais altos, passando
depois a ocupar as partes mais baixas, ou seja, inicialmente ocupou-se o espigao divisor de
aguas onde estava a ferrovia, e seguiu-se esta dindmica ocupando-se 0s espigdes secundarios

No que se refere a expansdo a partir destes dois nucleos, a autora sintetiza que um
fator que condicionou a expansao territorial de Presidente Prudente foi a topografia, haja vista
que o relevo da zona oeste apresenta compartimentos mais suaves, facilitando a ocupacao
deste, e a edificacdo ndo necessitava grandes obras de engenharia (como terraplenagem, corte
em vertentes, construcdo de muros de arrimo, etc.), enquanto que a configuracao do relevo da

zona leste era marcada por declives acentuados.
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Figura 05 - Geomortologla das Areas de Inclusio &
Exclusdo Social de Presiderte Prudente-SP
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Figura 2: Expansdo territorial urbana e carta geomorfol6gica de Presidente Prudente/SP
Fonte: Leda Correia Pedro (2008)

Também esta apontado na Figura 2 a relacdo entre a compartimentacdo
geomorfoldgica e o padrdo de ocupacado da cidade, diferenciando areas de exclusao e incluséo.
De acordo com Pedro (2008, p. 61), “nas areas onde estdo os declives mais acentuados
encontram-se os locais classificados como areas de exclusdo social e areas intermediarias de
exclusdo (predominantemente nas zonas leste e norte). Contrapondo--se a esta classificacao,
as zonas oeste e sul apresentam-se como areas de inclusdo social”.

Nesse contexto, notamos que existe uma relacdo intrinseca entre a morfologia urbana,
0 processo historico de ocupacdo e o sitio onde se instala a cidade, uma vez que a apropriacédo

dos compartimentos do relevo sustenta as relacdes de producao.

A REESTRUTURACAO PRODUTIVA DE PRESIDENTE PRUDENTE - SP E OS
NOVOS EMPREENDIMENTOS

Como discutido até o momento, a partir do plano inicial envolvido pelas principais
avenidas, a malha urbana de Presidente Prudente se expandiu e se adaptou as novas logicas
locacionais, visto que novos empreendimentos surgiram em determinadas éareas,

conFigurando uma faceta da reestruturacdo que a cidade esté passando.
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Os shopping centers e os condominios fechados de alto padrdo seguiram a tendéncia
de expansdo da cidade e se instalaram em &reas estrategicamente localizadas, no entanto
também percebemos que estes empreendimentos reafirmaram e dinamizaram a importancia de
tais areas, entendendo assim, que a producdo do espaco urbano é uma relacdo dialética,
considerando-se que os empreendimentos citados sdo produto e condigdo da reestruturagdo
urbana e da cidade.

Em Presidente Prudente, como observamos na Figura 3, essas estratégias
condicionaram para que 0s shopping centers se instalassem na regido oeste, um proximo a
area central (Parque Shopping Prudente), outro na confluéncia de uma grande avenida
(Prudenshopping) com ligacéo direta a rodovia e, recentemente, a configuracdo de uma nova
area comercial em um bairro distante (Shopping Meridional).

51 51 51
L 1

Localizacdo dos Shopping Centeres e
um novo empreendimento comercial
| s em Presidente Prudente-SP

22

Legenda

® Meridional Shopping
® Parque Shopping Prudente

8 8 Prudenshopping
Titulo: Localizagio dos Shopping Centers em Presids
P /SP
Autora: Orientador:
Priscila Estevam Engel Arthur Magon Whitacker
8] [ | Fonte: Organizagiio:

Base obtida junto a0 CEMESPP Priscila Estevam Engel
(Centro de estudos ¢ mapeamento
da exchusdo social para politicas
piblicas)

Curso: Data:

N d Outubro/2013

51 51 51

Figura 3: Localizagdo dos Shopping Centers e um novo empreendimento comercial em Presidente
Prudente/SP.

O Parque Shopping Prudente foi o primeiro empreendimento fechado de compra
instalado em Presidente Prudente. Sua inauguracdo ocorreu no ano de 1986 quando carregava
o nome de “Shopping Center Americanas”. Este empreendimento esta localizado préximo ao
terminal urbano, a rodoviaria e nas proximidades do centro principal, numa area que antes era
majoritariamente ocupada por residéncias. Apos a instalacdo do shopping, empreendimentos
comerciais e de servicos foram atraidos para seu entorno, modificando assim o0 uso e

ocupacdo da area.
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O Mix de Lojas deste shopping é variado, contando com um hipermercado (Muffato)e
com franquias do ramo alimenticio (McDonald's, Bob's e Cacau Show). No ramo de vestuario
popular encontramos somente a Hering, ndo contando com grandes lojas como C&A, Marisa
entre outras lojas ancoras, e ndo foram encontradas lojas para segmentos de alto padrdo.Disso,
podemos inferir que tal shopping ndo é voltado para populagdo de alto padrdo, conferindo
uma caracteristica mais popular de seu publico alvo.

O segundo centro de compras de Presidente Prudente foi inaugurado na década de
1990 e se localiza entre duas avenidas principais da cidade, a Avenida Manoel Goulart e a
Avenida Washington Luiz, consequentemente, mais afastado do centro principal. Devido a
esta localizacdo e o poder atrativo que o shopping center exerce, outros grandes
empreendimentos comerciais (hipermercados) foram ali instalados, como Walmart, Max
Muffato, estabelecendo concorréncia com o Carrefour, instalado dentro do shopping center.
Este ultimo € o hipermercado ancora deste shopping center, contando com franquias do ramo
alimenticio (McDonald’s, Habib’s, Burger King, Subway, Cacau Showe Kopenhagen) visto
que, a Kopenhagen ndo é tdo popular quanto a Cacau Show. Encontramos grandes lojas ditas
populares (que também exercem a caracteristica de ancora), como RENNER, C&A,
Riachuello e Marisa. Neste centro de compras, deparamo nos com lojas de alto padrdo como
Brooksfield, Mr. Kitsch, Colcci, TVZ, Forum entre outras, que denotam um carater mais
requintado para o shopping, sugerindo um publico de alto e médio padrao.

Em consequéncia da expansdo da malha urbana de Presidente Prudente, passou a
existir uma demanda por consumo em bairros mais afastados e de dificil acesso ao centro ou
aos shoppings ja consolidados e por isso, formulou-se uma nova area comercial instalada e
um desses bairros distantes. O Meridonal Shopping esta localizado na Avenida Comendador
Alberto Bonfigliolli, zona sul de Presidente Prudente, conta com 288 boxes, com nenhuma
“marca” de expressdo, com lojas simples, podendo ser nomeado como galeria, e busca atender
a bairros populares como o Conjunto Habitacional Ana Jacinta.

Observando as caracteristicas diferenciadas do espaco urbano de Presidente Prudente
relacionando seu publico alvo, notamos que os condominios fechados de alto padrdo e 0s
shopping centers sdo empreendimentos propiciadores de diferenciacdo e fragmentacdo

socioespacial, 0 que pode ser observado na Figura 4.
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Figura 4: Elementos da Estrutura Urbana e os periodos de implantagdo dos condominios
fechados em Presidente Prudente/SP
Fonte: Clayton Ferreira Dal Pozzo
Org.: Priscila Estevam Engel

Podemos observar que a localizacdo dos shopping centers foi estratégica em relagéo as
areas residenciais de padrdo ocupacional alto e médio, grande parte delas proximas a Avenida
Washigton Luiz e aquelas localizadas ao sul do Parque do Povo (incluidos os condominios
fechados), que se articula (no caso do Prudentshopping) a Avenida Manoel Goulart em
rotatéria a menos de cem metros da entrada do shopping e com a Avenida Brasil (no caso do
Parque ShoppingPrudente). A esse respeito, Sobarzo Mifio (2001) resume muito bem a
realidade de Presidente Prudente.

Considerando as caracteristicas diferenciadas do espa¢o urbano de Presidente
Prudente e a segregacgdo que propiciam os condominios horizontais, e em fun¢do da
possivel implantacdo de novos condominios e bairros de alto padrdo na zona sul da
cidade, ¢ importante destacar o provavel surgimento de “uma cidade dentro da
cidade”, que contribuiria para a ampliacdo da diferenciagdo e da segregacdo
socioespacial no espaco urbano Prudentino (SOBARZO MINO, 2001,p.212).

Podemos ressaltar ainda a importancia regional que os shopping centers adquirem e
como sua localizagdo pode acentuar tal centralidade. Como salientamos, o Prudenshopping

esta no encontro de duas avenidas e nessa rotatoria esta o prolongamento da Avenida Manoel
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Goulart, o qual permite acesso facil & Rodovia Raposo Tavares e a saida para Alvares
Machado, cidade com altas interagdes com Presidente Prudente, por exemplo. No entanto, o
Parque ShoppingPrudente estélocalizado proximo a area central aos terminais interurbanos e
outros acessos a cidade, facilitando o acesso da populacdo da hintelandia.

Para inferir o conjunto de fluxos que podem estabelecer-se entre diferentes pontos da
cidade e seu papel regional, podemos entender o mosaico que as localizacbes destes
empreendimentos realizam em diferentes escalas. Para tal, dispomos de dados do
levantamento das placas de carros nos estacionamento dos shopping centers, em época iguais
(Dezembro) nos anos de 2012 e 2013, organizados nos seguintes graficos.

Gréfico 1: Quantidade de carros no estacionamento do Parque Shopping Prudente, de acordo com as
placas dos automéveis em 15/12/2012, sabado, 16:00h.
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Fonte: Observacdo de campo.
Organizacdo: Ana Paula Zimiani Vicente e Nathalia Brustelo

No dia da analise havia 168 carros com placas de Presidente Prudente, compreendendo
60,5% do total de 278 carros contabilizados e ainda, 75 carros com placa de cidades do
entorno (26,9%) e 35 carros (12,6%) de cidades fora da Regido Administrativa de
Presidente. Podemos inferir que neste shopping a maioria dos frequentadores sé da propria
cidade, pois o numero de carros de Presidente Prudente correspondeu a mais da metade,
comparando-se com as outras cidades. Esta realidade se manteve no ano de 2013 (grafico

2)quando foram averiguadas as placas, também num sabado no mesmo horario.
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Gréfico 2: Quantidade de carros no estacionamento do Parque Shopping Prudente, de acordo com as
placas dos automdveis em 14/12/2013, sabado,s 18:00 horas
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Fonte: Observacdo em campo
Organizacdo: Priscila Estevam Engel e André Felipe Vilas de Castro

Desta vez, foram contabilizados 250 carros no estacionamento deste shopping, sendo
173 com placas de Presidente Prudente (69,9%), 60 com placas da Regido Administrativa
(24%) e por fim 17 carros de cidades de fora da Rregiso Administrativa (6,1%), aumentando o
contingente de carros de Presidente Prudente, em relacdo ao observado no ano anterior.
Devemos levar em conta a proximidade deste shopping aos terminais de 6nibus, podendo
abarcar assim frequentadores que se utilizam de varios modos de deslocamento, nédo
exclusivamente automdveis , mas que ndo foram avaliados neste estudo.

Como parametro de comparacéo apresentamos o0s dados para o Prudenshoppig (grafico

3), no ano de 2013.

Neste shopping center ndo ha tanta discrepancia entre o percentual correspondente a
cada um dos grupos avaliados. Com 684 carros no total, 324 eram de Presidente Prudente,
(47,4%), 229 carros com placas da R.A (33,5%), e por fim 131 carros de outras cidades
(19,1%). Isso ressaltaa importancia regional que este shopping possui dentro da sua regido de
influéncia, pois foram encontrados carros tanto de cidades mais distantes quanto mais

préximas, como o caso de Alaves Machado.



Revista Equador (UFPI), Vol.3, n°1, p. 42 - 63 (jan./jun.,2014)

Gréfico 3: Quantidade de carros no estacionamento do Prudenshopping, de acordo com as placas dos
automoveis em 14/12/2013, sabado, 17:00 horas
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Fonte: Observacdo em campo
Organizacdo: Priscila Estevam Engel e André Felipe Vilas de Castro

A este fato podemos relacionar a falta de alguns empreendimentos nas cidades da
regido, visto que ndo ha shopping centers nas cidades que fazem parte da 10* Regido
Administrativa de Presidente Prudente, obrigando a populacdo que quiser frequentar tais
espacos dirigir-se a Presidente Prudente. Apos um levantamento do mix de lojas encontradas
no shopping, podemos afirmar que, nestas cidades, ndo estd estabelecido nenhum
hipermecado como Walmart, Muffato e Carrefour, ndo ha redes de cinemas nem grandes
redes de franquias como McDonalds, Bobs, Habib’s ou grandes lojas de grifes. Ou seja,
empreendimentos diferenciados s6 sdo encontrados em Presidente Prudente, aumentando

assim sua centralidade interurbana e sua situacdo geogréafica favoravel.

CONCLUSAO

Adotando a situacdo geografica, como expressdo relacional passivel de analise
multiescalar, bem como a morfologia urbana, na perspectiva que vai muito além das formas,
embora seja lida a partir delas, como analisamos a expansao territorial de Presidente Prudente
relacionando alguns elementos das l6gicas que estruturam os espacos urbanos, deste da escala
da cidade até das redes urbanas.

Tais logicas de localizagdo visam uma maior circulacdo de bens e servigos tanto intra
qguanto interurbano, para assim, ampliar as taxas de lucros de empreendimentos como 0S

shopping centers. Assim, obedecendo as l6gicas capitalistas, as cidades e as redes urbanas,
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produzem e reproduzem diferencas, gerando desigualdades que ampliadas, acarretam
segregacéo e fragmentacao socioespaciais.

Por fim, ressaltamos que ndo € possivel analisar a cidade de todos os angulos, ja que é
vasto o conjunto de olhares que podemos ter sobre tudo o que compfe a mesma. Para a
analise de Presidente Prudente — SP, discutimos sobre a producdo do espaco urbano desde a
implantacdo dos primeiros ndcleos, tratamos da estruturacdo e reestruturacdo dos espacos a
partir da implantacdo dos shopping centers e 0 seu repartimento no espaco intraurbano com
mudancas na estrutura do entorno, e no interubano, consolidando a centralidade de Presidente

Prudente diante das cidades da regido e aumentando suas interagcdes socioespaciais.

REFERENCIAS

ARROYO, M. M. . Dinamica territorial, circulacéo e cidades meédias. In: Eliseu Savério
Sposito; Maria Encarnacdo Beltrdo Sposito e Oscar Sobarzo. (Org.). Cidades médias:
producédo do espaco urbano e regional. ledicdo.S&o Paulo: Expressdo Popular, 2006, v. 1, p.
71-85.

BEAUJEU-GARNIER, J. e DELOBEZ, A. Géographie du commerce. Paris: Masson, 1977
BERRY, B. J. L. Geographie des marchés et du commerce de détail .Paris: A. Colin, 1971.

BERRY, J. L. Brain. A note on central place theory and range of a good.Economic
Geography, Chicago, vol. 34, no. 4, p. 304-311, 1958.

BRENNER, Neil. Reestruturacédo, reescalonamento e a questdo urbana. Revista GEOUSP
— espaco e tempo, Séo Paulo n°33, p.198-220, 2013.

CALDEIRA, Teresa Pires do Rio. Cidade de muros: crime, segregacdo e cidadania em
Sao Paulo; traducdo de Frank de Oliveira e Henriqgue Monteiro. Sdo Paulo: ED.34/ Edusp,
2000.

CARLOS, Ana Fani Alessandri (Org.); SOUZA, Marcelo L (Org.) ; SPOSITO, M.
Encarnacdo Beltrdo (Org.) . A producdo do espaco urbano: agentes e processos, escalas e
desafios. 1. ed. Sdo Paulo: Contexto, 2011. 234p.

CARLOS, Ana Fani Alessandri. Diferenciacdo socioespacial. Cidades, Presidente Prudente,
V. 4, n. 6, p. 45-60, jan./dez., 2007.

CORREA, Roberto Lobato. O Espaco Urbano. Editora Atica, Série Principios, 3a. edicéo, n.
174, 1995.

CORREA, Roberto Lobato. Construindo o conceito de cidade média. In: SPOSITO, Maria
Encarnagdo Beltrdo. (Org.). Cidades Médias: espagos em transicdo. S&8o Paulo: Expressao
Popular, 2007.p 23-33.



Revista Equador (UFPI), Vol.3, n°1, p. 42 - 63 (jan./jun.,2014)

CORREA, Roberto Lobato. Diferenciacdo Sécio-Espacial, escalas e préaticas espaciais.
Cidades. Vol.4 n.6, 2007, p.61-72.

CORREA, Roberto Lobato.A rede urbana brasileira e a sua dinamica: algumas reflexdes
e questdes. In: SPOSITO, Maria Encarnacdo Beltrdo (org.). Urbanizagdo e cidades:
perspectivas geograficas. Presidente Prudente: Gasperr, FCT, UNESP, 2001p 359-367.

GEORGE, P. Geografia do Comércio. Sao Paulo: Difel, 1970.
. Geografia Econdmica. Lisboa: Fundo de Cultura, 1976.

GOTTDIENER, Mark. Estrutura e agdo na producéo do espago. In: GOTTDIENER, Mark.
A producéo social do espaco urbano. S&o Paulo: Edusp, 1997.

PADILHA, Valquiria. Shopping Center: a catedral das mercadorias. Sdo Paulo: Boitempo,
2006.

PINTAUDI, S.M. e FRUGOLLI, Jr. H. Shopping Centers: Espaco, cultura e modernidade
nas cidades brasileiras. S&o Paulo: EDUNESP, 1992. 129p.

Pedro, Leda Correia. Ambiente e apropriacdo dos compartimentos geomorfologicos do
Conjunto Habitacional Jardim Humberto Salvador e CondominioFechado Damha. -
Presidente Prudente: 2008.

PREVOT-SCHAPIRA, Marie-France.Fragmentacion espacial y social: conceptos y
realidades. Perfiles Latinoamericanos, Ciudad de México, n. 19, p. 33-56, dic. 2001.

SARLO, Beatriz. La ciudad vista. Buenos Aires: Siglo Veintiuno, 20009.

SOJA, Edward W. Geografias P6s-Modernas: a reafirmacdo da teoria social critica.
Traducdo: Vera Ribeiro. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1993.

SPOSITO, Maria Encarnacdo Beltrdo. As cidades médias e os contextos econdmicos
contemporaneos. In: SPOSITO, Maria Encarnacdo Beltrdo (org.). Urbanizacdo e cidades:
perspectivas geogréaficas. Presidente Prudente: Gasperr, FCT, UNESP, 2001.

SPOSITO, Maria Encarnacdo Beltrdo. O chdo em pedacos: urbanizacao, economia e cidades
no Estado de S&o Paulo. Presidente Prudente, 2004. 508 p. Tese (Livre Docéncia) — Faculdade
de Ciéncias e Tecnologia, UNESP.

SPOSITO, Maria Encarnacdo Beltrdo; ELIAS, Denise; SOARES, Beatriz; MAIA, Doralice;
TORRES, Edvénia. O estudo das cidades médias brasileiras. In: SPOSITO, Maria
Encarnacdo Beltrdo (Org.). Cidades médias: espacos em transicdo. Sdo Paulo: Expressdo
Popular, 2007a. p.35-67.

SPOSITO, M. Encarnagdo Beltrdo. A producédo do espago urbano: escalas, diferencas e
desigualdades socioespaciais. In: CARLOS, Ana F. A.; SOUZA, Marcelo L.; SPOSITO, M.
Encarnacdo B.. (Org.). A produgéo do espaco urbano: agentes e processos, escalas e desafios.
S&o Paulo: Contexto, 2011, v. , p. 123-145.



Revista Equador (UFPI), Vol.3, n°1, p. 42 - 63 (jan./jun.,2014)

SPOSITO, Eliseu Savério (Org.); SPOSITO, M. Encarnacdo Beltrdo (Org.); SOBARZO,
Oscar A. (Org.) . Cidades médias: producdo do espaco urbano e regional. la.. ed. Sdo
Paulo: Expressao Popular, 2006. v. 1. 375p

SPOSITO, M. Encarnacdo Beltrdo. Cidades médias: reestruturacdo das cidades e
reestruturacdo urbana. In: Maria Encarnagdo Beltrdo Sposito. (Org.). Cidades médias:
espacos em transicdo. led.S&o Paulo: Expressao Popular, 2007, v. 1, p. 233-253.

Whitacker,A.; Miyazaki , V. (2012). O estudo das formas da cidade no éambito da
Geografia Urbana. Apontamentos metodoldgicos. Revista de Geografia e Ordenamento do
Territorio, n.° 2 (Dezembro). Centro de Estudos de Geografia e Ordenamento do Territdrio.
Péag. 307 a 327



