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Uma perspectiva historica da temporalidade no jornalismo e
formatos contemporaneos: nao-lugares e descronicidade
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Resumo:

Este artigo discute os conceitos de ndo-lugar (AUGE, 2012) e descronicidade (HAN, 2017b), resgatando
brevemente a relagdo historica do jornalismo com o tempo e o espacgo. Parte-se da observagdo de formatos
efémeros e de temporalidade desacelerada para pensar o tempo e o espaco no jornalismo nas plataformas de redes
sociais. Propde-se que as plataformas se tornam nao-lugares para o jornalismo quando esmaecem as identidades
das marcas jornalisticas e perdem a capacidade de ser relacionais ou historicas, e que o tempo atomizado, sem
intervalos e duracdo, dificulta o cumprimento do jornalismo como forma social de conhecimento.
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A historical perspective of temporality in journalism and the
contemporary formats: non-places and dyschronicity

Abstract:

This article discusses the concepts of non-place (AUGE, 2012) and dyschronicity (HAN, 2017b) briefly rescuing
the historical relationship of journalism with time and space. It starts with the observation of ephemeral formats
and slowed temporality to think about time and space in journalism on social media platforms. It is proposed that
platforms become non-places for journalism when the identities of journalistic brands fade and when they lose the
ability to be relational or historical, and that atomized time, without intervals and duration, makes it difficult to
fulfill journalism as a social form of knowledge.

Keywords: history of journalism; non-place; dyschronicity; formats.

Una perspectiva historica de la temporalidad en el periodismo y
los formatos contemporaneos: no lugares y discronicidad

Resumen:

Este articulo analiza los conceptos de no-lugar (AUGE, 2012) y discronicidad (HAN, 2017b) rescatando
brevemente la relacion historica del periodismo con el tiempo y el espacio. Comienza con la observacion de
formatos efimeros y temporalidad ralentizada para pensar en el tiempo y el espacio en el periodismo en las
plataformas de redes sociales. Se propone que las plataformas se conviertan en no-lugares para el periodismo
cuando las identidades de las marcas periodisticas se desvanecen y cuando pierden la capacidad de ser relacionales
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o histdricas, y que el tiempo atomizado, sin intervalos y duracion, dificulta la realizacion del periodismo como
forma social del conocimiento.

Palabras clave: historia del periodismo; no-lugar; discronicidad; formatos.

Introducao

Toda experiéncia humana ¢ indissociavel de sua relagdo com o tempo e o espago. Para
Bourdieu (1977, p. 163, traducdo nossa), “[...] formas temporais e estruturas espaciais
estruturam nao so a representacao de mundo de um grupo, mas o grupo em si, que se ordena de
acordo com esta representagdo”.® Na historia do jornalismo, essa relagio se da de maneira
marcante. O jornal tem como caracteristicas definidoras, para Groth (2011), a universalidade,
publicidade, atualidade e periodicidade. Universalidade e publicidade estdo intrinsecamente
ligadas a relagdo do sujeito com o espaco, enquanto periodicidade e atualidade dizem respeito
arelacao desse com o tempo. Mesmo o desenvolvimento do jornalismo passa pelo crescimento
das cidades e a evolu¢do dos meios de transporte ¢ de comunicagdo, que implicam outras
percepcoes das distdncias espaciais € temporais, como veremos mais adiante.

Gutsche e Hess (2020), por sua vez, discutem a placeification (“lugarizagdo”) do
jornalismo e a transformagdo das noticias digitais em lugares de sentido, assumindo a
complexidade do fendmeno ao mapear seis dimensdes nas quais jornalistas ¢ audiéncias adotam
regras on-line que podem configurar “digital news territories” (GUTSCHE; HESS, 2020, p. 4)
ou “territérios de noticias digitais”, em livre tradu¢do. Nao nos aprofundaremos na questdo do
territorio neste artigo, mas enderecamos sua importancia complementar na discussao que
propomos. As seis dimensdes decorrentes de analise que os autores apontam sdo: imersao
espacial e emocional; flutuacdo temporal (dimens3o essa na qual aprofundamos a discussao
neste estudo); materialidade, territorialidades de marcas (aqui, defendemos que os formatos
efémeros desfazem a identidade das marcas historicamente ligadas aos formatos perenes),

dinamicas de poder, e personalizac¢io e construgio de comunidades (GUTSCHE; HESS, 2020).*

3 No original: “the temporal forms or the spatial structures structure not only the group's representation of the
world but the group itself, which orders itself in accordance with this representation” (BOURDIEU, 1977, p. 163).
* No original: “Spatial (and emotional) immersion, Temporal fluctuation, Materiality, Brand territorialness, Power
dynamics, Personalization and community-building (GUTSCHE; HESS, 2020).
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A partir dessas seis dimensdes podemos visualizar como o espago e o tempo fisicos hoje
se relacionam de maneira diagramatica no espago numérico® (RAMOS, 2016), o ciberespaco.
Assim, propde-se que o espago e o tempo do espaco numérico podem ser observados pela logica
dos “ndo lugares” (AUGE, 2012) e da descronicidade (dyschronicity) (HAN, 2017b). A partir

dessas reflexdes sobre tempo e espago, busca-se discutir o jornalismo atual.

Efemeridade e duracio em formatos jornalisticos contemporaneos

Com o intuito de uma abordagem exploratdria, iniciamos um levantamento de veiculos
brasileiros que adotam, por um lado, formatos jornalisticos efémeros, e, de outro, uma
temporalidade desacelerada, buscando uma permanéncia continua no tempo. Esse ¢ o ponto de
partida para se pensar a descronicidade, uma crise temporal contemporanea proposta por Han
(2017b), a qual se relaciona com os nao-lugares definidos por Augé (2012). “Jornalismo que
cria contedos efémeros para distribui-los em plataformas e ferramentas efémeras com o
objetivo de satisfazer os habitos de consumo de usudrios efémeros ¢ o que chamamos de
‘jornalismo efémero’” (VAZQUEZ-HERRERO; DIREITO-REBOLLAL; LOPEZ-GARCIA,
2019, p. 3, traducdo nossa).® Em formatos como stories, status, snaps e fleets, os contetdos
(fotos, videos, textos, dudios) sdo exibidos sequencialmente, com curta duragdo e desaparecem
ap6s serem vistos ou apos 24h, incorporando, afirmam Vazquez-Herrero, Direito-Rebollal e
Lopez-garcia (2019), uma nova dimensao a efemeridade.

A opcdo foi por mapear iniciativas dentro da midia tradicional, ligada a grandes
empresas e conglomerados jornalisticos. Entende-se que estes tém maior alcance e capacidade
de producdo, ainda que se reconhecam veiculos nativos digitais e independentes como
responsaveis pela renovagao do cenario jornalistico, sendo, muitas vezes, pioneiros. A pesquisa

limitou-se, para fins operacionais:

% Para Manovich (2006), as novas midias se caracterizam por cinco principios: representacdo numérica e
modularidade, que somados operam 0s outros trés principios: variabilidade, automatizagdo e transcodificacéo.
Assim, o espaco do qual falamos aqui € o espaco da representacdo numeérica.

5 No original: “Journalism which creates ephemeral contents to distribute them through ephemeral platforms and
tools with the aim of satisfying the consumption habits of ephemeral users is what we called ‘ephemeral
journalism” (VAZQUEZ-HERRERO; DIREITO-REBOLLAL; LOPEZ-GARCIA, 2019, p. 3).
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a) Aos cinco jornais de maior circulagdo, conforme o Instituto Verificador de
Comunicacdo (IVC) (SACCHITIELLO, 2020a): Folha de S. Paulo, O Globo, O Estado de S.
Paulo, Super Noticia e Zero Hora'.

b) As cinco revistas jornalisticas de maior circulagdo pelo IVC (SACCHITIELLO,
2020b): Veja, Epoca, Carta Capital, Caras ¢ Exame.

c¢) Aos cinco sites de noticias e midia mais acessados, de acordo com o SimilarWeb:
Globo®, UOL?, Yahoo'°, Abril e MSN.

O Quadro 1 foi construido a partir de uma pesquisa documental, bibliografica e empirica
para identificar o uso de formatos como jornalismo imersivo, newsletters, jornalismo longform
e Whatsapp Status pelos veiculos e por meio de uma visita diaria aos perfis dos veiculos
(quando existentes) nas plataformas Instagram, Facebook, Snapchat, TikTok, YouTube, Twitter,

Spotify e SoundCloud, entre os dias 27 de dezembro de 2020 e 02 de janeiro de 2021.

Quadro 1 - Formatos efémeros e de temporalidade desacelerada nos veiculos acessados

FORMATOS EFEMEROS DE JORNALISMO

PLATAFORMA/RECURSO EXEMPLOS DE VEICULOS PRESENTES
Folha, Estad3o, O Globo, GZH, Veja, Caras Brasil,

Instagram Stories Carta Capital, Epoca, Exame, G4, UOL, Yahoo Brasil
Facebook Stories Estaddo, Exame, Caras Brasil, G1

Snapchat Stories [MAo foi identificado no periodo analisada]

TikTok Estadio, Caras Brasil, UOL, Yahoo Brasil
Whatsapp Status [N3o foi identificado no periodo analisado]

YouTube Stories [M&o foi identificado no periodo analisadao]

Twitter Fleets [N3o foi identificado no periodo analisado]

FORMATOS DE TEMPORALIDADE DESACELERADA

MODELO/FORMATO EXEMPLOS DE VEICULOS PRESENTES

Newsletters Fulh_a. Estadao, O Globo, GZH, Veja, Epoca. Cara
Capital, Exame, G1, UOL, Yahoo Brasil, M3N
Folha, Estadao, O Globo, Zero Hara, Veja, Caras Brasil,

Podcasts Exame, G1, UOL, Yahoo Brasil

Video on-demand G1

Jornalismao explicativo [MEo foi identificado no periodo analisado]

Jornalismo imersivo [Mao foi identificado no periodo analisado]

Slow journalism [MEo foi identificado no periodo analisado]

Jornalisma longform Folha, Estadio, O Globo, GZH, G1, UOL

Fonte: Os autores, janeiro 2020.

" Nos sites de redes sociais, 0 jornal esta unificado a a Radio Galicha, sob 0 nome de GalchaZH (GZH).

8 Foi analisado o G1, portal dedicado a noticias, dentro do site globo.com.

® Foi analisado o UOL Noticias, editoria dedicada a noticias, dentro do uol.com.br.

10 Foi analisado o Yahoo Brasil e, no caso do Instagram, o perfil Yahoo Noticias, que representa 0 mesmo veiculo
(yahoo.com.br).
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A fim de fornecer mais insumos para o desenvolvimento da investiga¢cdo, optamos por
elencar a seguir outras iniciativas jornalisticas que vém se destacando pelo uso de formatos
efémeros ou de temporalidade desacelerada. Elas ndo apareceram no mapeamento acima por
nao se adequarem ao recorte proposto, mas podem contribuir para o melhor entendimento de
formatos que, no Quadro 1, contam com poucos ou nenhum exemplo.

Os Stories do YouTube sao usados pela Al Jazeera. Ja o veiculo alemao Shotty, destinado
a cobertura politica no Whatsapp, utiliza o recurso de Status da ferramenta. Importantes
veiculos internacionais, como The Guardian, Al Jazeera e NowThis utilizam o Snapchat para
producao e distribuicao de seu conteudo, ainda que especialmente no formato de programas,
com eventuais temporadas e episodios, que, diferentemente dos Stories, sdo duradouros.
Destacam-se ainda os Snap Originals, programas produzidos pela e para a plataforma, como os
documentais While Black e Good Luck America, que se enquadram como videos on-demand.
Assim, a plataforma oferece formatos efémeros e de temporalidade desacelerada. Também
trabalha com videos on-demand o Vox, com conteudos disponiveis na Netflix. Com relagao aos
demais formatos de temporalidade desacelerada, o Vox ainda se destaca pelo jornalismo
explicativo, assim como o brasileiro Nexo. Emblematic, The Guardian ¢ The New York Times
desenvolvem iniciativas de jornalismo imersivo, com realidade virtual, como a Folha ja
realizou em outros momentos. J& o slow journalism € a aposta de Delayed Gratification,
Tortoise Media e Jot Down.

Como se percebe, ¢ especialmente nas plataformas de redes sociais que se manifestam
formatos efémeros. Elas se consolidaram como “infomediarios” (SMYRNAIOS, 2012; BELL,;
OWEN, 2017), e tornaram-se publicadoras que distribuem /inks jornalisticos e conteudos
nativos produzidos especificamente para as plataformas. Seguimos adiante resgatando aspectos
da relacdo historica do jornalismo com o tempo e espago e a relagdo da sociedade com esses

elementos, na atualidade.
Aspectos historicos do jornalismo e sua relacio com o tempo e espago

Ha uma relagao historica do jornalismo com o desenvolvimento das cidades e dos meios

de transporte e comunicagdo. Schudson (2010) relata que, no final do século XIX, Nova York
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se transformou, vendo crescer a quantidade de coletivos puxados por cavalos e expandir-se o
transporte publico, ligando os suburbios as cidades. Para Park (1987), os modernos meios de
transporte e comunicagdo urbana mudaram rdpida e silenciosamente a organizagdo social e
industrial da cidade moderna e, por consequéncia, os habitos. A vida metropolitana prezava pela
precisdo, pela pontualidade, impulsionados pela logica da economia do dinheiro e pela difusdao
dos relogios de bolso, que sincronizaram a vida humana. A sociedade se afastava dos ritmos
naturais da vida agraria para ingressar numa nova rede cronoldgica.

Nos séculos XVII e XVIII a instantaneidade no jornalismo era o envio de cartas
manuscritas por correspondentes distantes das sedes dos jornais (FRANCISCATO, 2005). Ja
no século XIX, as estradas de ferro e as locomotivas possibilitaram aos jornais alcangar publicos
distantes, reduzir o tempo e dar regularidade a esse transporte. O telégrafo, por sua vez, oferecia
a grande promessa de instantaneidade, mas apenas o envio do sinal era simultineo, pois ainda
era preciso decodifica-lo. Mesmo assim, o século XIX via a produgdo de noticias acelerar,
causando efeitos sociais e criando um novo sentido de brevidade, afirma Franciscato (2005). A
passagem para o século XX foi marcada pela fascinacdo com a velocidade e a aceleragao,
simbolizada pela chegada do automdvel e pelo gerenciamento cientifico do tempo na producao
industrial. Mas foram as transmissdes de radio, aniquilando a distancia espacial no inicio do
século passado, que simbolizaram um novo sentido de instantaneidade — que perduraria até o
radio e a TV desenvolverem o “ao vivo”. A medida que a tecnologia acelerava a produgio e a
distribuicdo dos jornais, os sentidos de instantaneidade, simultaneidade e periodicidade se
modificavam (FRANCISCATO, 2005).

Ao mesmo tempo em que tudo acelerava, os jornais se apresentavam como um
compéndio de dicas para a sobrevivéncia urbana (SCHUDSON, 2010), como se colocassem
ordem no caos metropolitano. No inicio de 1900, pela primeira vez a classe média podia se
locomover sem precisar dirigir, tendo, portanto, as maos e os olhos liberados para ler nos bondes
e onibus. Os jornais adaptaram-se aos novos habitos de leitura, com mudangas no projeto
grafico e no texto (SCHUDSON, 2010).

De modo semelhante, hoje se exige cada vez mais do jornalismo o papel de ordenador
do caos, de curador da superabundancia de informagao (SAAD; BERTOCCHI, 2012). Os novos

modos de consumir informag¢do jornalistica e a rotina atual também implicam mudangas na
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oferta do contetido. O ciclo de noticias € assincrono, cada um constroi o seu a cada dia e aprende
em espagos e tempos diferentes (KOVACH; ROSENSTIEL, 2014). Se, em certa medida, isso
ocorrera em outras épocas, a velocidade das midias ubiquas e instantdneas intensifica a

assincronia. Assim, o produto jornalistico precisa se adaptar.

Jornalistas entendem que esse acréscimo no tempo de trabalho e para
chegar ao trabalho afeta a quantidade de tempo despendida pelas pessoas
para se atualizar das noticias e a maneira como chegam at¢ elas. [...] O
ciclo de noticias tornou-se 24/7 — ndo para, ¢ 24 horas por dia, sete dias
por semana — porque as vidas dos americanos tornaram-se 24/7
(KOLODZY, 2009, p. 39, tradugdo nossa).!

Como se veé, as percepgdes sobre tempo e espago diferem de acordo com a época e,
retomando os conceitos de Groth (2011) de universalidade, publicidade, atualidade e
periodicidade, pode-se entendé-los de diferentes formas, a depender do dispositivo. O discurso
de um jornal nao estd solto no espago, mas envolto em um dispositivo, afirma Mouillaud (2002).
Sao eles que, como matrizes, ndo meros suportes, enquadram o discurso e preparam o sentido.
“Ao se utilizar o termo dispositivo, entdo, estar-se-a se referindo ndo apenas ao suporte, mas
indicando que este agencia potencialidades e limitagdes semidticas ao dar forma a contetidos
multimodais” (GRUSZYNSKI, 2016, p. 171).

Dessa maneira, cabe revisar as caracteristicas de um jornal segundo Groth (2011), para,
a seguir, pensar sua manifestagdo em outros dispositivos. A periodicidade deve ser entendida
ndo como uma frequéncia regular de publicacdo, mas como a maior brevidade possivel dos
intervalos de publicacdo, numa busca pela concomitidncia entre acontecimento e noticia
(GROTH, 2011). “A medida da periodicidade, os espagos de tempo e as horas do dia nos quais
os niumeros do jornal s3o publicados sdo determinados pelos propositos das pessoas” (GROTH,
2011, p.151). A demanda social por periodicidade ¢ a soma de um desejo de pertencimento a
uma comunidade imaginada com a organizacdo do processo produtivo potencializada pelos

avangos tecnologicos e necessidades econdmicas, afirma Franciscato (2005).

1 No original: “Journalists understand that this increased time at work and getting at work affects how much time
people spend catching up on the news and how they go about it. [...] The news cycle has become 24/7 — nonstop,
24 hours a day, seven days a week — because American lives have become 24/7” (KOLODZY, 2009, p. 39).
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Ja a atualidade ¢ a caracteristica do jornal de informar o que ¢ atual, o que acontece no
tempo presente, agora (GROTH, 2011). Diferentemente do conceito de “novo”, que depende
de o sujeito ndo saber de algo, “atual” expressa a relagdo entre dois pontos no tempo objetivo,
ressalta o autor. Bem como a periodicidade, a atualidade tem na simultaneidade seu ideal.

Outra caracteristica do jornal, a universalidade consiste em oferecer a compreensao do
mundo objetivo, de tudo o que diz respeito a humanidade. Isto €, permitir que o leitor se
relacione com o mundo, a partir do conhecimento do que esta a sua volta. Quanto mais o mundo
se enriquece, mais se complica e mais urgentes se tornam os meios que devem ajudar as pessoas
a tomar posicdo com relacdo a ele, afirma Groth (2011).

A tltima caracteristica destacada por Groth (2011) ¢ a publicidade, a acessibilidade
potencialmente geral ao jornal. Publicidade ¢ tornar publico os conteudos e difundi-los o mais
amplamente possivel. Tal caracteristica estd interligada a universalidade, uma vez que quanto
mais universal for o jornal, maior a possibilidade de ele difundir seu contetido para mais
pessoas. Potencialmente, a publicidade ¢ atingir todo o leitor; efetivamente, ¢ constituida por
um publico determinado (FIDALGO, 2004).

Diversos autores tém discutido as mudangas na relacao da sociedade com o espaco € o
tempo, especialmente apds a década de 1970, com a poés-modernidade, ou ainda capitalismo
tardio ou sociedade em rede — para ficar em algumas das classificagdes dadas a esse periodo,
cada uma com seu foco e especificidade. Harvey (1992), por exemplo, fala de uma compressao
do espago-tempo impulsionada pela criagdo de um mercado mundial e por avangos
tecnoldgicos, como os computadores, que reduziram barreiras espaciais € aniquilaram o espago
através do tempo, introduzindo o tempo futuro no presente. Se o espaco, na teoria social, &
suporte material para praticas de compartilhamento de tempo, construindo a simultaneidade,
para Castells (2015), o surgimento de um espago de fluxos, com lugares conectados através de
redes, desconecta a simultaneidade — ligada ao compartilhamento do tempo — da contiguidade
— ligada ao compartilhamento do espaco. Na sociedade em rede, a relacdo com o tempo ¢
definida pelo uso das tecnologias em um esfor¢o para aniquilar o tempo, negando o
sequenciamento, afirma. Crary (2014) trabalha com a ideia de tempo 24/7. Trata-se de um
tempo continuo, de acimulo e superabundancia, que mascara o fim da periodicidade. “O 24/7

anuncia um tempo sem tempo, um tempo sem demarcagdo material ou identificavel, sem
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sequéncia, sem recorréncia” (CRARY, 2014, p. 39). Tendo em vista este apanhado historico da
relagdo do jornalismo com o tempo e espago, dois conceitos surgidos nesse contexto interessam
particularmente a este artigo: o de ndo-lugar, proposto por Augé (2012), e o de descronicidade,
traducdo nossa para dyschronicity, proposto por Han (2017b), como ja citado — discussao que

desenvolvemos no proximo topico.

O espaco e 0 ndo-lugar no jornalismo nas redes sociais

“Se um lugar pode se definir como identitario, relacional e historico, um espago que ndo
pode se definir nem como identitario, nem como relacional, nem como historico definird um
ndo lugar” (AUGE, 2012, p. 73). Para Augé (2012), a supermodernidade é produtora de ndo-
lugares — cadeias de hotéis, campos de refugiados, supermercados, shopping centers, aeroportos
— marcados pela efemeridade. Nao-lugares convivem com lugares, os lugares nunca se apagam
totalmente e os ndo-lugares nunca se realizam por completo. Um lugar sempre pode se tornar
ndo-lugar e vice-versa. O sujeito liga-se aos lugares, que sdo dotados de simbologia
(VILHENA; NOVAES, 2018). E a partir deles que se fala e se ouve, que nos sentimos incluidos
ou a margem. Assim, os ndo-lugares, destacam esses autores, poderiam provocar a perda do
“nods” enquanto grupo, restando o individuo solitario.

Segundo Augé (2012), a supermodernidade, fruto da superabundancia factual e espacial
e da individualizacdo das referéncias, encontra sua expressdo nos nao-lugares. Em recente
entrevista a Geli (2019, on-line), Augé afirma que “hoje podemos dizer que o ndo lugar ¢ o
contexto de todos os lugares possiveis”. Para ele, dispositivos como o celular, a TV e o fablet
nos colocam em um nao-lugar permanente.

Para Vilhena e Novaes (2018), pela definicao de Augé a internet torna-se um nao-lugar
quando nos perdemos em nuvens, lendo e-mails, comprando, jogando, criando avatares. “Os
limites, a histéria e as relagdes parecem estar diluidos e fragmentados em aplicativos, redes
sociais e nuvens que nos permitem expandir a informagdo e a experiéncia para espagos antes
inconcebiveis” (VILHENA; NOVAES, 2018, ndo paginado). Cabe ressaltar, contudo, que nao
se trata de uma condig¢do intrinseca ou exclusiva da internet, tampouco definitiva. Como ja dito,

lugares e ndo-lugares coexistem e um pode passar a ser o outro.
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Todavia, propde-se aqui refletir sobre como esse nao-lugar pode vir a tona para o
jornalismo. No feed de noticias das plataformas de redes sociais, diluem-se os limites entre o
publico e o privado, entre entretenimento, informacao e publicidade: fotos dos amigos, noticias
de jornais, /inks postados por familiares, ofertas publicitarias se misturam sem clara
delimitagdo. Estabelece-se, assim, um desafio para as marcas jornalisticas manterem sua
identidade e os valores que a ela se associam. A historia se perde na efemeridade de stories e
no dinamismo dos feeds, ainda que o acervo, especialmente dos feeds, seja acessivel por outros
caminhos (DALMASO, 2015). Resta apenas o que h4 de mais atual, a publicacdo ¢ instantanea
€ 0 acesso a memoria, mesmo que possivel em muitos recursos das plataformas, nao parece ser
o objetivo principal para o qual essas sdo desenhadas. Ja as relagdes, por um lado, sdo facilitadas
pela superagdo da distancia espacial, por outro, se estruturam em um universo descorporificado
e encapsulado, sem o compartilhamento de experiéncias (LIPOVETSKY; SERROY, 2011) —ao
menos no espago fisico —, num individualismo, com diminui¢do da empatia, como propde
Dunker (BRESSANE, 2017).

Quando as identidades das marcas jornalisticas, a histéria e as relagdes se diluem nas
plataformas de redes sociais, elas podem ser entendidas como nao-lugares. Assim sendo, como
se daria o consumo da informagdo jornalistica em um ndo-lugar? O reconhecimento de uma
marca enquanto lugar era acessivel em uma dimensao quando ela se manifestava somente em
plataformas proprias, como as paginas de um jornal, o seu proprio site ou um canal de televisao.
Para complicar, a ascensao das plataformas de redes sociais como publicadoras (BELL; OWEN,
2017) implica na perda da propriedade, por parte dos veiculos, das plataformas de distribui¢ao
e publicagdo de informagdo.'?

Conformados por outros dispositivos (MOUILLAUD, 2002), os conteudos jornalisticos
ndo estabelecem mais relagdes s6 com os contetidos que estdo, por exemplo, proximos de si na
home de um jornal ou em sua capa, mas também com contetidos de diversos perfis no feed de

noticias dos leitores. Desse modo, os sistemas signicos acionados no consumo da informagao

2 Tal questdo remete as reflexdes de Camargo (2020) sobre territérios midiaticos, delimitados pela abrangéncia
no imaginario da audiéncia, pela fidelidade e memdria da marca e pela conectividade digital e emocional com o
publico. Os territdrios, resgata a autora com base em Milton Santos, sdo &reas fisicas, fixas e delimitadas pelas
relagcdes de poder.
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jornalistica nas redes sociais diferem daqueles acionados quando o consumo se da por outro
dispositivo (GRUSZYNSKI, 2016).

No espago numérico, o jornalismo tem maior capacidade de cumprir com a
universalidade proposta por Groth (2011), no momento em que se rompem as fronteiras e
encurtam-se as distancias. A limitacdo espacial das paginas do jornal impresso e temporal dos
minutos do jornal da TV se impdem com menos forca, € ¢ possivel abordar mais assuntos.
Entretanto, se analisadas especificamente as plataformas de redes sociais, verificam-se alguns
empecilhos a essa universalidade. J4 ndo cabe mais exclusivamente ao veiculo jornalistico a
distribuicdo da noticia, pois passa a haver um “infomedidrio” (SMYRNAIOS, 2012), que faz
uma curadoria algoritmica das noticias, mediando a relagao entre os produtores e os leitores.

Essa curadoria do feed de noticias do Facebook tende a olhar para tras, baseando-se nas
interagdes e nos interesses do usudrio e fazendo o leitor circular dentro de um mesmo ambiente
informativo (SAAD; BERTOCCHI, 2012). Assim, se para a producdo de noticias a
possibilidade da universalidade jornalistica ¢ mais real, na outra ponta, o consumo da
universalidade jornalistica no espaco numérico tende para uma maior restricdo, visto que o
ambiente informativo nos sites de redes sociais pode ficar limitado a temas e perspectivas
Unicas, se 0 acesso a elas se restringir a l6gica das plataformas de redes sociais.

A publicidade efetiva (GROTH, 2011) pode, nesse contexto, chegar mais perto da
publicidade potencial, mas ainda ha barreiras econdmicas como os paywalls. Cabe ressaltar a
estratégia de operadoras telefonicas brasileiras de oferecer planos com acesso gratuito as redes
sociais, mas ndo aos links externos a elas.’® Os sites de redes sociais tornam-se “ndo-lugares”
para o consumo de jornalismo quando perdem a capacidade de ser relacionais, historicos ou de
garantir a identidade dos veiculos. O fortalecimento das relagdes e do reconhecimento do outro,
criando vinculos entre uma comunidade, ¢ a valorizagao e a construcao da historia sdo aspectos
fundamentais da constitui¢do do jornalismo como campo.

As redes sociais, ao valorizarem a urgéncia do presente, desvinculam os acontecimentos

de uma linha do tempo que permita observar as conexdes entre um fato e outro. Ao submeter a

13 A possivel ampliacédo da publicidade jornalistica nos sites de redes sociais ndo significa, porém, acréscimo de
qualidade. Pelo contréario, esse é um dos fatores apontados como relevantes para a difusdo de desinformagéo,
frequentemente chamadas de fake news, no Brasil. Para ndo consumir o plano de dados, as pessoas deixaram de
clicar em links ou verificar a informagéo em sites.
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universalidade e a publicidade jornalisticas a limitagdes, constituem-se também como
obstaculos a criacdo de relagdes entre grupos, criando os filtros-bolha (PARISER, 2011).
Podem, portanto, retomando Vilhena e Novaes (2018), ser ndo-lugares ao provocar a perda do
“nds” e refletir uma supermodernidade em que superabundam os fatos e os espacos e
individualizam-se as referéncias (AUGE, 2012), dificultando também seu compartilhamento na

opinido publica.

O tempo e a descronicidade no jornalismo nas redes sociais

Como trazido anteriormente, muitos autores identificam uma crise recente provocada
pela aceleragao da sociedade. Complexificando essa analise, Han (2017b) aponta como
problema nao a aceleracdo, cuja era ja teria passado, mas uma dispersao temporal, que tem
como um dos sintomas a acelera¢do, mas sua causa ¢ a descronicidade. Falta um ritmo que
proponha ordem, o tempo zumbe sem dire¢do, atomizado. A experiéncia de duracdo ja ndo seria
mais possivel.

O tempo atomizado ¢ um tempo descontinuo, em que nada conecta os eventos para
permitir que eles durem. Esse tempo pontual e atomizado ndo se ancora em nada, ndo ha o que
o iniba, uma gravidade que o coloque em orbita, dando-lhe uma dire¢do. Paradoxalmente, sem
direcdo, o tempo pode ficar travado no presente, desacelerando, aponta Han (2017b). A
destemporalizacdo (de-temporalization) identificada pelo autor leva também ao fim de limites,
das sec¢des temporais que nos ajudam a criar sentido. Quando ha diversas conexdes e diregdes,
pois nada delimita ou indica o caminho, a incompletude se torna uma condi¢do permanente, ja
que completar requer um tempo organico e estruturado, diz Han (2017b). Nesse contexto, para
o0 autor, as narrativas, que pressupoem um tempo fechado, perdem-se sem orientagdo nem ritmo
em meio a uma sucessdo de eventos que se centram no presente e aceleram e desaceleram o
tempo. A narrativa vira uma mera adi¢cdo de eventos. Assim, pode se relacionar isso com 0
jornalismo e sua dificuldade de lidar com a superabundancia informativa atual.

Para Han, os intervalos espago-temporais passaram a ser vistos como algo negativo,
uma perda, e, portanto, busca-se apagar tudo o que trabalha contra a instantaneidade. “O e-mail
produz instantaneidade destruindo os caminhos como intervalos espaciais em sua totalidade.

Ele dispensa o proprio espago. [...] O objetivo ¢ fazer tudo disponivel Aqui e Agora. A
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).14 Perdem-se os

instantaneidade se torna uma paixao” (HAN, 2017b, p. 38, traducdo nossa
intervalos, que tém funcdo de ordenar e estruturar, restando uma confusdo de eventos
desestruturados. Pelo hiperlink, o espago numérico nio tem dire¢ao pré-definida. Ainda que a
curadoria algoritmica e os anincios em sites como Google e Facebook indiquem ao usuario
uma dire¢do, teoricamente a mudanga de diregdao € possivel a qualquer momento. A internet
acaba por se tornar um espago nao historico quando, apresentando eventos e fatos de modo
descontinuo, dificulta a possibilidade de progresso e desenvolvimento, defende o autor.

Contudo, ¢ preciso ponderar que a internet, por outro lado, potencializa e, até certo
ponto, democratiza o acesso a memoria ao permitir seu resgate pelos usudrios por meio de
buscadores. De qualquer forma, deve-se reconhecer que a 16gica temporal do espago numérico,
especialmente nas plataformas de redes sociais, ¢ a da instantaneidade, um tempo descontinuo
e pontual do agora (HAN, 2017b). A diversidade de possibilidades torna o permanecer
enfadonho e move-se, pelos /inks, de um agora para o outro. Os sites de redes sociais nao
mostram no feed de noticias contetidos antigos, exceto quando resgatados por uma interagao
recente. Além disso, cada vez mais funcionam com publicagdes que se esvaem em 24 horas,
como os stories. Nesse sentido, sdo ahistdricos e centram-se no agora.

Como ressalta Han (2017b), essa realidade traz reflexdes sobre as nogdes de verdade e
conhecimento, que se sustentam na duracdo. A verdade deve permanecer, mas acaba por
desaparecer em um presente cada vez mais curto; ja o conhecimento requer colocar o presente
em relag@o ao passado e ao futuro, e ¢ inviabilizado quando sé ha o presente. Sendo o jornalismo
essencialmente comprometido com a verdade e constituindo-se como forma social de
conhecimento (GENRO FILHO, 2012), resta-lhe um cenario de profunda incerteza em um
tempo sem duracgao.

Caracteristicas essenciais do campo jornalistico, periodicidade e atualidade tém seus
sentidos alterados. O sentido de periodicidade (GROTH, 2011) se aproxima do de
simultaneidade, pois as diversas manifestacdes do jornal (publicacdes de matérias, por
exemplo) se ddo em intervalos cada vez mais curtos, ja que a logica atual e o imperativo dos

sites de redes sociais sao de apagamento dos intervalos. Se uma periodicidade mais espagada

14 No original: “Electronic mail produces instantaneity by destroying the paths as spatial intervals in their entirety.
It dispenses with space itself. [...] The aim is to make everything available in the Here and Now. Instantaneity
becomes passion” (HAN, 2017b, p. 38).
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pode ser mantida nas newsletters ou nas atualizacdes de uma homepage, nas redes sociais o
consumo segue um fluxo continuo e com incentivo a uma grande frequéncia de postagens
(HUTCHINSON, 2017).

Para Fidalgo (2004, p.8), “o que ¢ atual reduziu-se drasticamente no que a extensao do
tempo diz respeito”. A atualidade ¢ uma marca da sociedade contemporanea e do jornalismo,
que passa a conviver com a atualizacao continua e a instantaneidade. Pela atualidade, as causas
remotas, os contextos alargados, as consequéncias a médio e longo prazo sdo deixados de lado,
diz Fidalgo (2004). Por essa logica, constrdi-se um tempo atomizado, pontual e descontinuo,
sem que os eventos se conectem ou sejam postos em uma linha do tempo. Assim, o papel do
jornalismo de contextualizar e organizar a informagao, especialmente em um cendrio de fluxo
continuo (PAVLIK, 2001), perde-se, a narrativa ndo se completa, vira mera adigdo de eventos,
que dificilmente sdo organizados, dada a auséncia de um tempo estruturado. O acesso a
informacao jornalistica em uma época de descronicidade, em particular em um espago como as
plataformas de redes sociais, implica uma nova percep¢ao do campo jornalistico, como

abordamos nas consideragdoes finais.

Consideracoes finais

Mesmo que se reconheca a existéncia de estudos que apontam para as plataformas de
redes sociais como espacos de construcdo de relacdes e memoria (DALMASO, 2015),
buscamos refletir, neste artigo, sobre as implicacdes dos novos formatos apresentados,
resgatando brevemente aspectos da historia do jornalismo e aprofundando os conceitos de ndo-
lugar e descronicidade. Com o foco nas plataformas de redes sociais, observou-se a constituicao
de ndo-lugares para o jornalismo, quando elas esmaecem as identidades das marcas jornalisticas
e perdem a capacidade de ser relacionais ou histdricas, e de um tempo sem intervalos nem
duragdo que dificulta o cumprimento do jornalismo como forma social de conhecimento.
Retomando as quatro caracteristicas apontadas por Groth (2011) para o jornalismo, verificam-
se: a curadoria algoritmica e a infomediagdo (SMYRNAIOS, 2012) como empecilhos para a
universalidade; as estratégias mercadologicas de sites de redes sociais e telefonias alterando a

no¢do de publicidade; e a aproximacao da atualidade e da periodicidade da simultaneidade,
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submetendo as informagdes a logica da instantaneidade e da atualizagdao continua, visivel na
efemeridade de formatos.

Gutsche e Hess (2020) apontam para a possibilidade de lugarizacdo (placeification) a
partir da criacdo de um senso de rotina, habito, conforto e familiaridade em um ambiente
noticioso desacelerado, que pode coexistir com o que foi apresentado. Han (2017a) vé na
temporalidade desacelerada o estabelecimento de tempos de celebragdo, que nao podem ser
acelerados ou desacelerados. Sdo, para ele, necessarios para uma nova forma de vida e uma
nova narrativa.

Esse tempo de celebragdo ¢ pleno e de intensidade vital, em oposi¢dao ao tempo vazio.
Os exemplos de formatos jornalisticos de temporalidade desacelerada elencados no inicio deste
artigo podem ajudar a estabelecer esse tempo. Também, conforme Martin-Barbero (1997)
aponta, hé a possibilidade de observar esse objeto a partir do mapa metodologico das mediagdes
e suas atualizagdes (LOPES, 2018).

Nossa intencdo neste artigo foi iniciar uma reflexdo sobre o espago € o tempo no
jornalismo contemporaneo, com um olhar para a possibilidade de estabelecimento de ndo-
lugares descronizados para producdo, consumo e circulagdo da informacgao jornalistica. Os
novos formatos jornalisticos digitais podem contribuir, nesse sentido, para o desenvolvimento

de posteriores estudos de suas linguagens.
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