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Resumo:

A campanha publicitaria “O Brasil ndo pode parar” foi produzida pelo governo Bolsonaro no ano de 2020 com o
intuito de justificar a contrariedade da politica estatal brasileira em relagdo as recomendacgdes dos organismos
internacionais, que indicavam a importancia do isolamento social no combate & pandemia do covid-19. Expondo
a necessidade de crescimento econémico e social, mesmo em tempos de pandemia e crise na saide publica
mundial, a narrativa da pega publicitaria convocava as trabalhadoras e trabalhadores brasileiros a continuarem
com as atividades laborais. Partindo da analise das representacfes sociais do trabalho e da identificacdo dos
corpos visibilizados pela campanha, o estudo buscou apontar quais eram 0s sujeitos sociais que ndo deveriam
parar de trabalhar: pessoas negras subalternizadas. A andlise do texto e do contexto do video apontou que o
discurso produzido na campanha “O Brasil ndo pode parar” invocou as dinamicas do racismo estrutural
brasileiro, marcado pela manuten¢éo das desigualdades sociais e pelo desprezo as vidas negras.
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“Brazil can’t stop”: racism and social inequality in the advertising
campaign of Bolsonaro’s government

Abstract:

The advertising campaign “Brazil can’t stop” was produced by Bolsonaro’s government in 2020 in order to
justify the fact that State policies went against the recommendations of international organisms regarding the
importance of social distancing to fight the covid-19 pandemic. Exposing the need for economic and social
growth, even in times of pandemic and worldwide public healthcare crisis, the narrative of the advertising piece
called on brazilian workers to continue with their labour activities. Based on the analysis of the work social
representations and the identification of the individuals displayed in the campaign, the work aimed to point out
which were the social subjects who should not stop working: subaltern black people. In view of it’s analysis of
the text and the context of the advertising video, it’s appointed that the discourse of the campaign “Brazil can’t
stop” invoked the dynamics of brazilian structural racism, marked by the maintenance of social inequalities and
the contempt for black lives.

Keywords: racism, covid-19; Bolsonaro’s government; social inequality.
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“Brasil no puede parar”: racismo y desigualdad social en la
campana publicitaria del gobierno de Bolsonaro

Resumen:

La campafia publicitaria “Brasil no puede parar” fue producida por el gobierno de Bolsonaro en el afio 2020 con
el objetivo de justificar la contradiccion de la politica de estado brasilefia en relacion con las recomendaciones de
las organizaciones internacionales, que indicaban la importancia del aislamiento social en la lucha contra la
pandemia de covid-19. Exponiendo la necesidad de crecimiento econémico y social, incluso en tiempos de
pandemia y crisis de salud publica mundial, la narrativa de la pieza publicitaria pedia a las trabajadoras y a los
trabajadores brasilefios que continuaran con sus actividades laborales. A partir del analisis de las
representaciones sociales del trabajo y de la identificacion de los cuerpos, objeto esencial de la campafia, se
busco sefialar cudles eran los sujetos sociales que no debian dejar de trabajar: los negros subalternos. El analisis
del texto y el contexto del video sefiald que el discurso producido en la campafia “Brasil no puede parar” invoco
la dindmica del racismo estructural brasilefio, marcado por el mantenimiento de las desigualdades sociales y por
el desprecio a las vidas negras.

Keywords: Racismo. Covid-19. Gobierno Bolsonaro. Desigualdad social.

Introducéao: covid-19 no Brasil

Em marco de 2020, o Estado brasileiro passou a produzir as estratégias de isolamento
social provocados pela pandemia de covid-19 no mundo. Nos niveis municipal, estadual e
federal, diferentes recomendacdes foram enderecadas a populacéo brasileira. Essas iniciativas,
a priori, faziam parte de um conjunto de recomendacfes de organismos internacionais de
salde, como a Organizacdo Mundial de Saude (OMS), visando a protecdo das populacdes
diante de uma doenca até entdo desconhecida.

As narrativas produzidas por organizacdes de saude publica em todo o mundo
apontavam que o isolamento social poderia barrar o aumento de casos de COVID-19 (OMS
DIZ..., 2020), possibilitando aos estados nacionais uma protecdo da populacdo. Entretanto, o
governo federal brasileiro, na contramao das recomendacdes e protocolos adotados em quase
todo 0 mundo, passou a desenvolver também algumas narrativas que contrariaram os discursos
hegeménicos sobre a necessidade do isolamento social. Dentre as varias contradi¢bes
produzidas pelos discursos do presidente da Republica, Jair Messias Bolsonaro, a producédo de
um video institucional convocando a populacdo brasileira a manter as atividades laborais
causou grande polémica.

A campanha publicitaria “O Brasil ndo pode parar” foi encomendada pelo governo
Bolsonaro como estratégia de convencimento da populagdo de que a economia brasileira ndo
poderia parar, visto que a crise politica, institucional e econébmica ainda abatia a sociedade. O
discurso da campanha compactuava com o desejo do governo brasileiro em manter as rotinas

trabalhistas no comercio, agricultura e industria, com o intuito de sustentar a ordem
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econdmica, visto que a projecédo de crescimento do PIB em 2020 era de 2,3%, como indicava o
estudo das previsdes macroecondmicas realizado pelo Instituto de Pesquisa Econdmica
Aplicada (IPEA) (SOUZA JUNIOR; CAVALCANTI; LEVY; CARVALHO; MORAES;
GARCIA, 2020).

Diante da necessidade de distanciamento social, as rotinas de trabalho seriam afetadas e
as projecdes econdmicas do governo néo se realizariam. Por isso, a campanha “O Brasil ndo
pode parar” produzia uma narrativa direcionada as trabalhadoras e trabalhadores brasileiros
com o intuito de convencer a populacdo de que a economia brasileira precisava de ajuda e que
0 Brasil ndo poderia parar de produzir e consumir, pois os efeitos do isolamento social
causariam danos as politicas sociais do governo.

A campanha foi barrada pelo Supremo Tribunal Federal (STF), em uma decisdo do
ministro Luis Roberto Barroso (VITAL, 2020) sobre a ADPF 669, de 31 de marco de 2020,
que destacou:

Em momento em que a Organizagdo Mundial de Saude, o Ministério da
Satde, as mais diversas entidades médicas se manifestam pela necessidade
de distanciamento social, uma propaganda do Governo incita a populacdo ao
inverso. Trata-se, ademais, de uma campanha “desinformativa”: se o Poder
Publico chama os cidaddos da “Patria Amada” a voltar ao trabalho, a medida
sinaliza que ndo h4 uma grave ameaca para a satide da populacdo e leva cada
cidaddo a tomar decisdes firmadas em bases inveridicas acerca das suas reais
condigdes de seguranga e de saude (BRASIL, 2020, n&o paginado).

Classificada pelo STF como “desinformativa”, a campanha publicitaria do governo
Bolsonaro destacou um determinado regime de representacdo que precisa ser investigado.
Como considera Hall (2016, p. 31), “a representacdo conecta o sentido e a linguagem a
cultura”. Afinal, para quem aquela campanha se dirigia? Tomando esse questionamento como
principio, pretendemos identificar os cddigos que foram produzidos pelo video, destacando os
modos de enderecamento presentes na pega publicitaria “O Brasil ndo pode parar”.

Acreditamos que os discursos verbais e visuais destacados pela campanha publicitéria
do governo Bolsonaro, produzida no inicio da quarentena no Brasil, revelam um conjunto de
disputas politicas e ideoldgicas atravessadas pelo texto e pelo contexto da produgéo do video.
Nesse sentido, faz-se necessario compreender 0 qué e para quem o video se endereca, pondo
em relevo os conflitos sociais, econémicos, politicos e culturais que envolvem as dindmicas da
realidade social brasileira. Supomos, sobretudo, que a pega publicitaria “O Brasil ndo pode

parar” enderecou a populacdo brasileira um conjunto de codigos sociais marcadamente
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racistas, cujas pecas do quebra-cabeca apontam para a existéncia do racismo estrutural
(ALMEIDA, 2019).

Representacdes sociais do trabalho e raca no Brasil

Pensar a formacéo de uma classe trabalhadora no Brasil evoca refletir sua estruturacao
a partir de representacfes sociais que buscam integrar a multiplicidade étnica que caracteriza o
pais. Os papéis sociais de trabalhadores e trabalhadoras no Brasil tém, no entanto, uma
particularidade, dada sua formacdo étnica e o contexto de racializacdo e de género que 0s
permeia.

A heranca do periodo escravocrata, a segregacdo da populagdo preta e parda das areas
nobres do pais e a ndo realizacdo de politicas pablicas a fim de integrar a populagdo negra
implicaram que, mesmo com uma adesdo do mercado de trabalho a pessoas negras, a
vulnerabilidade social ndo deixa de fazer parte do cotidiano da maioria dos trabalhadores
brasileiros, aprisionando-os em “lugares sociais especificos”. As representa¢des sociais desses
lugares remontam a historia e sdo parte de valores que constituem a dimensao do trabalho no
Brasil.

A classe trabalhadora, que também é identificada pelos marcadores de raca e de género,
possui uma dupla representagédo social, apresentando ndo somente categorias dentro da esfera
do trabalho, mas de um problema de raga e género na divisdo social do trabalho. Durante a
pandemia de covid-19, em 2020, a flexibilizacdo e paralisacdo de servicos considerados nao
essenciais desestabilizou a producdo econdmica do pais, que novamente se volta para as
pessoas em situacdo de vulnerabilidade como resposta. Afinal, quem sdo os trabalhadores e
trabalhadoras mais afetados em periodos de crise no Brasil? Que cor essas pessoas tém e quais
suas relacGes com o Estado?

Almeida (2019) diz que o racismo ndo € um mero reflexo de estruturas arcaicas que
poderiam ser superadas com a modernizacdo, pois a modernizagdo em si € racista. Enquanto o
sonho de uma nacéo europeia povoava a mente de uma elite inconformada, esses modos de
enxergar 0 negro, a0 Menos no que tange a situagdes especificas no mundo das representagdes
sociais do trabalho, persistiam (e ainda persistem) no imaginario social brasileiro.

No artigo “Eugenia e coronavirus”, Bento entende as novas politicas de exclusdo e
ocultacdo de dados de raca e cor durante a pandemia de covid-19 como novas formas de
eugenia, onde em um dado momento o descaso se torna proposital ao ndo evidenciar qual o

impacto da pandemia de coronavirus nas vidas de pessoas negras. Segundo Bento, a analise
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racializada dos numeros demonstra uma desproporcao significativa em relacdo as vitimas

brancas. A autora afirma que:

No entanto, o dado cor/raca, fundamental para compreender melhor essa
situacdo, figura como ‘“ignorado” ou mesmo ndo preenchido em
aproximadamente 40% dos formularios de hospitalizacdes e dbitos, indicando
gue a lei ndo vem sendo cumprida e o Estado ndo desenvolveu campanhas
explicativas sobre a importancia dessa informacdo para a definicdo de
politicas publicas a fim de enfrentar os desafios da pandemia (BENTO, 2020).

A falta de dados escancara os problemas das instituicdes brasileiras em entender o
demarcador racial como importante durante a pandemia, dadas as particularidades da situacéo.
Em junho de 2020, o Consorcio de Veiculos de Imprensa denunciou, em uma matéria da Folha
de Sao Paulo, que apenas 8 das 27 unidades federativas forneciam os dados necessarios para 0s
dados de raca e cor entre as vitimas (MAIORIA..., 2020). No entanto, apesar do campo
jornalistico ter dado atencdo especial as demandas raciais em torno da pandemia, compreende-
se que as representacdes sociais em torno da populacdo negra indicam que a vulnerabilidade
ndo é um consenso reforgado pela midia de massa, pelo Estado e pelo empresariado brasileiro.

O entendimento de uma classe trabalhadora racializada passa entdo a fazer sentido se
levarmos em consideracdo que, segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE), 55,8% dos brasileiros sdo pretos e pardos, compondo, assim, 54,9% da forca de
trabalho. Outros dados indicam que 64,2% se encontram como desocupados e 66,1% em
empregos subutilizados (NITAHARA, 2019). Os numeros apontam para uma relacdo
assimétrica da populacdo negra do Brasil, com a distribui¢do e o exercicio de trabalho formal:
apesar de maioria, sdo os que possuem mais dificuldade e menos acesso, sendo 0s mais
prejudicados em um cenério de crise sanitaria como a da pandemia de COVID-19.

Pensar no Estado brasileiro como veiculador de mensagens de incentivo a atividade
laboral durante a pandemia remonta a sua estruturacdo historica e aos artificios que sao
utilizados para controlar crises como essa. 1sso evidencia um problema social ndo apenas de
acesso ao mercado de trabalho, mas também aos termos em que 0s mais vulneraveis se
submetem a postos de trabalho informais. Em um cenério socioeconémico afetado pela
doenca, evidencia-se ainda mais a desigualdade social e a dependéncia da classe trabalhadora
negra de intervencOes estatais que promovam o bem-estar. O que se percebe, no entanto, é o

movimento contrario. Conforme apresenta Almeida (2019, p. 201):
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As necessidades de mudancga nos parametros de intervencdo estatal a fim de
retornar a estabilidade econémica e politica - e aqui entende-se estabilidade
como o funcionamento regular do processo de valorizacdo capitalista -
sempre resultou em formas renovadas de violéncias e estratégias de
subjugacéo da populacdo negra.

Os atravessamentos de raca e classe indicam uma valorizacdo da pessoa negra por meio
do trabalho sendo reiteradas pela resposta do Estado a pandemia. Em um cenério de crises
institucionais que evidencia cada vez mais a desumanizacdo de determinadas pessoas, O
trabalho emerge como a chance de promover a igualdade a partir da adesdo a equipe que vai

finalmente salvar o pais da grande crise institucional.

“O Brasil ndo pode parar”: uma analise contextual

“O Brasil ndo pode parar” é o lema da campanha encabecada pelo governo Bolsonaro,
cujos cadigos e discursos merecem ser analisados. Afinal, para quem aquela campanha era
enderecada? E quais sdo os discursos que permeiam as visualidades presentes no video?
Partindo destas questdes, analisamos a producdo audiovisual da campanha correlacionando-a
com o contexto politico, econdmico e social que fez emergir a pega publicitaria, pois
acreditamos que o par texto-contexto nos ajuda a compreender o processo comunicacional de
circulagdo de sentido, visto que o contexto social faz parte da constitui¢ao dos textos, imagens
e representagdes sociais. Essa concepcao esta firmada no entendimento de que “o contexto
afigura-se ai como o exterior constitutivo do texto. Algo que nao apenas atravessa os discursos,
mas que lhes da vida, o que da dinamicidade a sua materialidade, 0 que faz dele uma prética
justamente” (RIBEIRO; MARTINS; ANTUNES, 2017, p. 3). Por isso, faz-se necessario tratar
dos contextos que fortificam os discursos e representagdes. Vejamos a contextualidade da
producao da peca “O Brasil ndo pode parar”.

O presidente da Republica Jair Messias Bolsonaro ficou mundialmente conhecido como
um dos lideres globais que contestou as normas e recomendacfes sanitarias emitidas pela
OMS, repetindo as praticas do presidente estadunidense Donald Trump. No dia 24 de marco de
2020, por exemplo, Jair Bolsonaro fez um pronunciamento oficial dirigindo-se a nagéo

brasileira e pedindo o restabelecimento da normalidade social. A época, Jair Bolsonaro disse:
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Nossa vida tem que continuar. Os empregos devem ser mantidos, 0 sustento
das familias deve ser preservado. Devemos, sim, voltar & normalidade.
Algumas poucas autoridades estaduais e municipais devem abandonar o
conceito de terra arrasada, a proibicdo de transportes, o fechamento de
comeércio e o confinamento em massa (BOLSONARO, 2020).

Ao contrariar os discursos médicos, sanitaristas e cientificos sobre a necessidade de
atencdo com a pandemia de covid-19, o governo Bolsonaro desenvolveu estratégias de
questionamento acerca da letalidade da pandemia, informando ao povo que ela ndo chegaria no
Brasil. E, no contexto das narrativas negacionistas, o governo produziu a campanha “O Brasil
ndo pode parar”. O video de 1°27” (um minuto e vinte ¢ sete segundos) € composto por
imagens de trabalhadoras e trabalhadores, assim como pessoas de classes baixas e em situacéo
de vulnerabilidade social, que recebem apoio financeiro de programas sociais do governo
federal. A narrativa da campanha é desenvolvida com um apelo para que a populacdo brasileira
continue trabalhando porque a economia e as pessoas mais carentes precisam de ajuda.

Ellsworth (2001, p. 13, grifo da autora) nos diz que “os filmes, assim como as cartas, os
livros, os comerciais de televisdo, sdo feitos para alguém. Eles visam e imaginam
determinados publicos”. Isto é, os produtos culturais sdo fabricados para uma recepcao
anteriormente imaginada. Tratando-se da campanha “O Brasil ndo pode parar”, acreditamos
que existem diferentes modos de enderecamento. Segundo a campanha publicitaria do governo
Bolsonaro, sdo “quase 40 milhdes de trabalhadores autonomos”, cuja for¢a de trabalho ¢
compreendida como essencial para a movimentacao do mercado econdmico interno. O texto do
video apresenta ainda as categorias profissionais elencadas como imprescindiveis para a

manutencdo da economia brasileira:

Ambulantes, engenheiros, feirantes, arquitetos, pedreiros e advogados,
professores  particulares e prestadores de servico em geral.
#OBrasilNdoPodeParar". Para os comerciantes dos bairros, para os lojistas do
Centro, para as empregadas domésticas, para milhGes de brasileiros
#OBrasilN&oPodeParar (O BRASIL NAO PODE PARAR, 2020).

A campanha produz a estratégia de enderecamento para diferentes categorias de
trabalho. Entretanto, o discurso visual exibe uma preponderancia de determinados sujeitos na
imagem. Apesar da narrativa falar em engenheiros, advogados, arquitetos e professores
particulares, profissdes especializadas e que requerem formacao universitaria, as imagens que
sdo veiculadas na peca publicitaria retratam profissdes autdbnomas que sdo culturalmente

entendidas como subalternizadas na divisdo social do trabalho: ambulantes, garis, empregadas
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domésticas, feirantes e pequenos comerciantes. Essa diferenga entre o texto e a imagem
demonstra a existéncia de camadas de enderecamento, visto que um Unico produto cultural
pode “ter diferentes modos de enderecamento. Podem estar ocorrendo, de forma simultanea,
multiplos modos de endere¢amento” (ELLSWORTH, 2001, p. 23).

Os multiplos enderecamentos nos fazem entender que apesar do texto tragcar uma
determinada narrativa, as imagens utilizam codigos diversos. Isto é, o produto audiovisual
ganha um carater de multiplos enderecamentos, cujas camadas devem ser interpretadas em
nossa analise. A imagem das trabalhadoras e trabalhadores autbnomos brasileiros é exposta na
peca publicitéria a partir de regimes de representacdo especificos. Hall (2016, p. 31) considera
que “representacdo é uma parte essencial do processo pelo qual os significados sdo produzidos
e compartilhados entre os membros de uma cultura”, pois ela se concretiza no
compartilhamento de cddigos, linguagens e imagens. Isso quer dizer que toda representacédo
parte de significados que estdo construidos na cultura, ao mesmo tempo que forja as
interpretacdes possiveis.

Vigoram na cultura brasileira os regimes de representacdo que marcam simbolicamente
as posicoes dos sujeitos subalternizados, fazendo ver as marcacdes sociais desses sujeitos que
sdo fixados nessas representacdes. Nesse sentido, a narrativa enderegada para “os quase 40
milhdes de trabalhadores autonomos” possui um conjunto de imagens mentais que circula na
cultura e se materializa em produtos culturais como a campanha “O Brasil ndo pode parar”.

A visibilidade dada aos corpos de homens e mulheres negras na campanha nos alerta de
que esse regime de representacdo se diferencia da injuncédo da visibilidade contemporanea, pois
as pessoas negras sdo comumente estereotipadas em pecas publicitarias, na midia, na arte, nas
ciéncias e em outros produtos culturais. Hall (2016, p. 190) alerta que “a estereotipagem
enquanto pratica de producdo de significados € importante para a representacdo da diferenca
racial”. Assim sendo, os esteredtipos sobre as pessoas negras sao retroalimentados em regimes

de representacao que aprisionam as imagens de pessoas negras (ver imagens 1, 2, 3 e 4).
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Imagens 1, 2, 3 e 4 - Frames da campanha “O Brasil nao pode parar”

Para os ambulantes, engenheiros, feirantes, arquitetos, pedreiros, advogados,

Fonte: Youtube.

Ao falar de trabalhadores autdbnomos, o regime de representacdo adotado pela
campanha reitera uma determinada imagem estereotipada das trabalhadoras e trabalhadores
brasileiros, pois essas representacfes, sem sombra de ddvida, reforcam o imaginéario social
acerca das atividades laborais realizadas por pessoas com menor nivel de escolaridade, de cor
de pele preta ou parda, por mulheres que sdo chefes de familia, assim como de moradores de
bairros periféricos. O trabalhador autbnomo, na compreensao da campanha do governo federal
brasileiro, € um sujeito social bem definido no que diz respeito as marcac@es de raca, classe e
género.

Ellsworth (2001, p. 13) afirma que o enderecamento ocorre “num espaco que ¢ social,
psiquico, ou ambos, entre o texto do filme e os usos que o espectador faz dele”. Nesse sentido,
a campanha publicitaria “O Brasil ndo pode parar” exerce uma sofisticada utilizagdo dos
regimes de representacdo racialmente marcados, visto que o video visibiliza as pessoas negras
como sujeitos hipossuficientes, carentes, pobres. Como afirma Gonzales (1984), na cultura
brasileira as pessoas negras sdo representadas como subalternizadas. E as representacfes
racistas e sexistas que vigoram no imaginario social brasileiro sdo identificadas na peca
publicitaria, visto que h& uma reiteracdo desse lugar precério onde as pessoas negras Sao

aprisionadas no campo da representacgéo.
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Imagens 5 e 6 - Frames da campanha “O Brasil ndo pode parar”

professores particulares e prestadores de servigo em geral Para dezenas de milhdes de brasileiros assalariados

Fonte: Youtube.

O aprisionamento do sujeito negro como subalternizado nos remete as praticas do
racismo cotidiano definido por Kilomba (2019, p. 224, grifo da autora), cujas encenacgdes do
colonialismo faz das pessoas negras uma figura “encarcerada em fantasias brancas do que ela
deveria ser. Quando a campanha aprisiona as pessoas negras em figuras estereotipadas do
trabalho subalternizado, um conjunto de cddigos, valores e praticas racistas sdo expostas como
reencenagdo do colonialismo. Reencena-se a dicotomia colonial da casa-grande e da senzala,
cujo marcador racial define o lugar dos sujeitos na cultura.

Na cena colonial, por exemplo, a raca consagrou-se como elemento constitutivo do
valor que ¢ dado a vida. Ao “negro”, coube o significado de um corpo transformado em
mercadoria, em objeto de exploracdo escravagista (MBEMBE, 2018a). O corpo de pessoas
negras tornou-se “mineral”, “metal”, “moeda”, todos negros. Usando a metafora do mineral,
metal e da moeda, Mbembe explica como o trabalho forcado da escraviddo subjetivou a pessoa
negra, confinando-a como um objeto das rotinas do trabalho na coldnia. Nesse tortuoso
processo de subjetivacdo, a pessoa negra sofreu a perda de um lar (visto que foi raptado de seu
territorio), a perda dos direitos sobre o proprio corpo e a perda de um estatuto politico de
sujeito. “Essa tripla perda equivale a uma dominagdo absoluta, uma alienagdo de nascenca e
uma morte social (que ¢ expulsdo fora da humanidade)” (MBEMBE, 2018a, p. 27).

No século XXI, as reencenaces coloniais do racismo cotidiano revelam que as
representagfes das pessoas negras no Brasil ainda s&o alimentadas pelo estereotipo da
subalternidade e subserviéncia, reiterando codigos, linguagens e imagens que marcam as
divisOes sociais e a desigualdade racial. A campanha “O Brasil ndo pode parar” nos indica que

os interesses da branquitude brasileira sdo postos no regime de representacdo, “devido ao fato

105

i
i

Revista Brasileira de Historia da Midia, Sdo Paulo, v. 9, n. 2, p. 96-113, jul./dez. 2020

gﬁi :



1

REVISTA BRASILEIRA DE HISTORIA DA MIDIA a

RBHM | ISSN 2238-5126

de o sujeito branco nao querer superar o passado” (KILOMBA, 2019, p. 226, grifo da autora),
visto que a marcacédo racial define quem o governo brasileiro acredita que ndo pode parar de
trabalhar. Sem sombra de duvidas, esse discurso afirma que as pessoas negras
compulsoriamente devem trabalhar.

“O Brasil ndo pode parar” é enderecada ndo apenas para que as pessoas hegras
mantenham as rotinas de trabalho, reiterando as ldégicas de representacdo racistas e
estereotipadas, mas satisfazem também o empresariado e as elites econdmicas da base do
governo Bolsonaro (BOLSONARO..., 2020). Afinal, o interesse dos empresarios e da classe
média é o de manutencdo das logicas de privilégio social (privilégio marcado historicamente
pelo colonialismo). Logo, o trabalho de domesticas, garis, ambulantes e feirantes é
compreendido como servico essencial para o abastecimento das classes médias e altas. Nao é a
toa que determinados dirigentes conservadores de alguns estados brasileiros afirmaram que o
trabalho doméstico é uma atividade essencial, colocando em risco a vida de trabalhadoras
domesticas em diferentes cidades do pais.

O contexto politico e social do Brasil em 2020 fez emergir discursos que nos permitem
identificar que o texto da narrativa da campanha “O Brasil ndo pode parar” ¢ completamente
compativel com os valores morais que regem o posicionamento politico do governo Bolsonaro
e de seus apoiadores, cuja manutencdo de privilégios perpassa a proposta de exposi¢do das
populacBes mais vulneraveis ao virus letal da covid-19. Safatle classificou as praticas
negacionistas e desarrazoadas do governo brasileiro como praticas de um “estado suicidario”,

relembrando Paul Virilio.* Em seu diagnéstico, Safatle (2020, ndo paginado) afirma:

O engenho ndo pode parar. Se para tanto alguns escravos morrerem, bem,
ninguém vai realmente criar um drama por causa disso, ndo € mesmo? E o
que afinal significa 5.000, 10.000 mortes se estamos falando em “garantir
empregos”’, ou seja, em garantir que todos sejam massacrados e espoliados em
acbes sem sentido e sem fim enquanto trabalham nas condigdes as mais
miseraveis e precarias possiveis?
A politica negacionista em torno da letalidade do covid-9 no mundo transformou o
Brasil em um dos epicentros da pandemia do novo coronavirus, em julho de 2020, cujo total de
Obitos ultrapassou a marca de 80 mil pessoas (CORONAVIRUS BRASIL, 2020). Esse cenério
nos fez compreender que a existéncia dos discursos e argumentos contrarios as praticas de
isolamento social por parte do governo Bolsonaro construiu uma narrativa que demarca quais

vidas sdo dignas de serem protegidas e quais vidas devem ser expostas ao virus. Afinal, como

4 - S . . L
Para Virilio (1993), Estado Suicidario é aquele que mina os recursos naturais e humanos em nome da primazia

da técnica e da economia neoliberal, consolidando, assim, uma morte da prdpria estrutura estatal.
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destaca Safatle (2020, ndo paginado), “a populacdo ¢ apenas um suprimento descartavel para
que o processo de acumulacdo e concentragdo ndo parem sob hipdtese alguma”.

A campanha “O Brasil ndo pode parar” demonstra que o Estado brasileiro enderecou a
determinadas camadas da populacdo um convite para manter o processo de crescimento
econdmico as custas das possiveis mortes provocadas pelo novo coronavirus. Nesse sentido, o
governo Bolsonaro evidenciou a existéncia de estratégias que marcam as vidas que importam e

as vidas que podem ser descartadas.

A necropolitica e as vidas que importam
Em maio de 2020, o presidente e fundador da empresa XP Investimentos, Guilherme
Benchimol, afirmou em uma transmisséo ao vivo realizada pelo jornal Folha de S. Paulo que

0 pico do novo coronavirus nas classes mais altas ja havia passado.

Acompanhando um pouco 0s nossos numeros, eu diria que o Brasil esta
bem. Nossas curvas ndo estdo tdo exponenciais ainda, a gente vem
conseguindo achatar. O pico da doenca ja passou quando a gente analisa a
classe média, classe média alta. O desafio € que o Brasil € um pais com
muita comunidade, muita favela, o que acaba dificultando o processo todo
(MOURA, 2020, ndo paginado).

Lamentavelmente, as previsdes do investidor financeiro ndo se confirmaram. De
acordo com o consorcio de veiculos de imprensa formado por O Globo, Extra, G1, Folha de
S. Paulo, Portal Uol e O Estado de S. Paulo, que retne informacdes das secretarias estaduais
de Saude, dois meses ap0s a declaracdo de Benchimol, o pais registrou mais de 90 mil dbitos
por covid-19.

Preservar as vidas ou a economia? E impossivel responder a essa pergunta sem
considerar que os dois caminhos estdo profundamente interligados. O IBGE demonstrou que a
populacdo brasileira mais afetada pela pandemia € pobre, negra e com pouco ou sem estudo e,
consequentemente, residente em favelas e periferias. A Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilio (Pnad Covid-19°) destacou que 70% dos brasileiros que apresentaram sintomas de
contaminacdo pelo coronavirus eram de cor preta ou parda (IBGE, [2020]). Segundo a
Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua (Pnad Continua), publicada em 2019,
existem cerca de 6,5 milhdes de trabalhadores domésticos no pais, dos quais 92% sdo
mulheres. O Brasil que ndo pode parar tem na raca negra e no género feminino a sua forca

motriz.

° Disponivel em: https://covid19.ibge.gov.br/pnad-covid/.
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Mbembe (2018b) chama de necropolitica o fenbmeno que consiste em controlar o
corpo e a possibilidade de viver de determinados tipos de pessoas, selecionadas pelos critérios
do poder estatal, levando em consideracdo o contexto social, territorial e, consequentemente,
racial onde estdo inseridas, ndo sendo necessario nenhum tipo de enfrentamento ou
resisténcia, bastando que pertengcam a essas fronteiras. Segundo Mbembe (2018b, p. 20), “a
racionalidade de vida passa pela morte do outro, ou que a soberania consiste na vontade e
capacidade de matar a fim de viver”.

Em termos praticos, a maquina social afasta determinados individuos e seus
semelhantes cada vez mais para a periferia, por ndo se enquadrarem no contexto social
determinante. E como se a necropolitica operasse em preparo para a raz&o, o motivo da morte:
morre-se por ser pobre, periférico, negro, independente da idade, porque também pressupde
que o futuro, a vida adulta, ndo sera diferente daqueles que ja ultrapassaram (ou
sobreviveram) a infancia. Esta politica se estabelece a partir da submissao de certo grupo, que
esta sujeito ao controle de seu corpo por meio da vigilancia e de uma politica que pode chegar
a utilizar o exterminio, para a efetivacdo da garantia de determinada ordem social. E quando o
Estado Democratico de Direito ndo prioriza o cuidado e a manutencao da vida e sim a préatica
do genocidio.

O aumento dos casos de covid-19 nas periferias das grandes e pequenas cidades
esboca uma performance do Estado que atinge desigualmente os desiguais, seja pela extingédo
de vidas negras pela violéncia e exterminio, seja pela omissdo da assisténcia a salude e a
assisténcia social, os direitos sociais. Assim como as operagdes policiais nas comunidades
periféricas ndo cessaram diante da pandemia, tampouco cumpriram a ordem do STF (STF
MANTEM..., 2020). A parcimonia e inexisténcia de politicas publicas eficazes de reparagio
da vida também sdo agentes que negam a humanidade de vidas negras. O Estado de Excecdo
ja instaura modos de legislacdo, de existéncia, sendo ele a regra, o normal. A sua pratica
rotineira institui um modo préprio de assegurar ou ndo o direito a vida.

Para enfrentar o racismo no Brasil e impedir que produgdes como da campanha “O
Brasil ndo pode parar” seja custeada com dinheiro ptblico, sem geréncia e responsabilidade, é
necessario reconhecer a importancia de mudancas na comunica¢do de massa no Brasil,
tradicionalmente oligarquica e detentora de privilégios. Sodré (2015, p. 244) compreende a
midia brasileira como o intelectual coletivo de elites inclinadas ao capital financeiro e

desvinculadas dos “ganhos democraticos [...] € (que) abrem mao de politicas nacionalmente
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soberanas”.

A midia, além de ndo se comprometer com o0s marcadores de raca e classe da
populacdo brasileira, também produz pequenas elites — definidas por Sodré como elites
logotécnicas formadas por editorialistas, articulistas, editores, colunistas, ancoras de televiséo,
jornalistas especiais, etc. — principais zeladores da reproducdo e disseminacdo do imaginério
coletivo no que se refere & identidade e representacao.

O imaginério racista veiculado pelas elites tradicionais pode ser hoje
reproduzido logotecnicamente, de modo mais sutil e eficaz, pelo
discurso midiatico-popularesco, sem distancia critica do tecido da
civilizagdo tecnoecondmica, onde se acha incrustada a discriminacéo
em todos os niveis (SODRE, 2015, p. 245).

Nega-se, midiatica e socialmente, a existéncia do racismo, porém desta mesma forma
perpetua-se a engrenagem que opera e permite que campanhas custeadas com dinheiro
publico tenham como personagens e atores sociais pessoas negras subalternizadas. Sodré
(2015) classificou esse fenbmeno como um problema epistemoldgico da comunicagéo,
destacando a existéncia da negacao do racismo e o siléncio midiatico em torno do tema como
uma das estratégias de fortalecimento do capital financeiro, onde a busca pelo lucro e o poder

acabam por dizimar vidas negras.

Consideracoes finais

A andlise da campanha “O Brasil ndo pode parar” evidenciou que os interesses
econbmicos da branquitude brasileira se materializaram na peca publicitaria do governo
Bolsonaro. Os regimes de representacdo adotados no video reiteraram uma concepgao
estereotipada sobre as trabalhadoras e trabalhadores autdbnomos brasileiros, colocando em
relevo reencenacGes coloniais que aprisionaram as pessoas negras em representacdes
subservientes e submissas. A campanha destaca que o lugar cultural das pessoas negras é o da
pobreza, da baixa escolaridade, da vulnerabilidade social, da m@o de obra barata e sem
qualificagéo.

Ao percebermos a existéncia de camadas de enderecamento capazes de produzir
discursos para diferentes publicos - dos trabalhadores ao empresariado -, identificamos
também que a peca atende ndo apenas ao apelo de uma retomada das atividades laborais de
profissionais autbnomos, em meio ao contexto da pandemia de covid-19, mas também aos

interesses de dominacdo do empresariado, da branquitude e da classe média e alta brasileira.
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Esse complexo cenario se da na exibicdo de corpos negros na peca publicitaria, cujo discurso
demarca a possibilidade de exposi¢do das vidas negras a letalidade do novo coronavirus.

Ao afirmar que o Brasil ndo pode parar, a campanha induz as trabalhadoras e
trabalhadores autbnomos brasileiros a manter as rotinas laborais, mesmo com o indicativo de
uma crise global na satde publica, como alertado pela OMS no inicio de 2020. Levando em
consideragdo que as condicOes sanitérias estdo atreladas a indicadores sociais de classe, raga,
género e geracdo, evidencia-se também que as pessoas negras, no Brasil, estdo a margem do
acesso aos servicos publicos de saude, tornando-as mais propicias a vulnerabilidade social no
atendimento da rede publica de saude (KALCKMANN; SANTOS; BATISTA; CRUZ, 2007).

A peca publicitaria aciona ndo apenas uma memoria, mas o lugar que negros e pardos
ocupam diante da crise sanitaria. Reconhecida nacionalmente por meio de regimes de
representacdo atrelados ao trabalho bracal e a resisténcia fisica, a populacdo negra se vé diante
de uma crise maximizada pela necessidade de sobrevivéncia que se acentua em periodos
pandémicos, uma vez que a propria valorizacdo da vida ndo aparenta ser levada em
consideracdo quando proposta a determinados grupos raciais, sociais e de género. Valer-se de
discursos sobre a economia em momento critico como o da pandemia de covid-19 é mexer em
uma ferida histérica que indica que a populacdo negra e pobre brasileira precisa trabalhar

independente das circunstancias.
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