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Resumo: As portas de completar 30 anos de existéncia,
a Radio Cultura FM do Para, pertencente a Fundacio
Paraense de Radiodifusiao (Funtelpa), se consolida como
a unica emissora do Estado a trabalhar em sua progra-
magao diaria a Comunicagao Publica (CP). O presente
artigo objetiva refletir, a partir de uma andlise descritiva
da programacio da emissora, a construcdo dessa comu-
nicacio, tendo como eixos tematicos educacio, cultura e
identidades. Ao fazermos essa reflexdo sobre o papel da
CP, levamos em consideracio as diversas identidades que
compdem a geografia territorial de formacio historica
do Estado. O radio durante muito tempo se constituiu
na unica midia a integrar vilas e comunidades, conside-
rando a complexidade do seu territorio, atravessado por
rios, estradas e florestas, com isso instituiu-se como ve-
fculo de integracao, de informacido e de comunicagdo
com o cotidiano amazonico.

Palavras-Chave: Comunica¢ao Publica; Radio Cultura
FM; Amazonia Paraense

Radio Cultura FM: 30 afios de comuni-
cacion publica en la Amazonia paraense

Resumen: A punto de cumplir los 30 afios de existencia,
la Radio Cultura FM do Para, pertenecente a la Funda-
¢io Paraense de Radiodifusao (Funtelpa), se ha conso-
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lidado como la tnica emisora del Estado a tener en su
programacién diaria la comunicacion publica(CP). Este
articulo tiene como objetivo reflexionar , a partir de un
analisis descriptivo de la programacion de la estacion
la construccidon de esta comunicacion , con temas como
la educacion , la cultura y las identidades . Al hacer esta
reflexion sobre el papel de la CP |, se tiene en cuenta las
diversas identidades que componen la geografia territo-
rial de formacion histérica del Estado. La radio durante
mucho tiempo constituy6 el Gnico medio para integrar
a los pueblos y las comunidades, teniendo en cuenta la
complejidad de su territorio, atravesado por tos, cami-
nos y bosques, con que se instituyé como un veiculo para
la integracion de la informacién y la comunicacion diaria
en el Amazonia.

Palabras-Claves: Comunicacion Publica; Radio Cultura
FM; Amazonia Paraense.

Numa sociedade marcada por modelos comer-
ciais em todas as areas, inclusive na comunicac¢io, formas
‘alternativas’ a esses modelos sdo necessarias para que os
direitos dos cidadaos sejam garantidos. A Comunicacao
Puablica (CP) na sua origem tem a fun¢do de ser uma
alternativa aos monopodlios de comunicagio vigentes na
contemporaneidade.

Ao propormos a constru¢ao desse estudo, par-
timos inicialmente, da seguinte indaga¢do: Comunicacao
Publica e emissoras publicas sdo as mesmas coisas? A
inquictacio acompanhou nossa pesquisa, ao selecio-
narmos a emissora paraense Radio Cultura FM, ligada
a Fundacido Paraense de Radiodifusdo (Funtelpa), cria-
da em 1977, com a finalidade de zelar pelos servicos de
radiodifusao do estado. Hoje, a Funtelpa é responsavel
pela Radio Cultura FM, TV Cultura e Portal Cultura.

A inauguracio da Radio Cultura Onda Tropical
(RC-OT), marcou o inicio da comunicagiao publica no
estado do Para, perfodo de apice do governo ditatorial
brasileiro. O radio nascia como um meio de comunica-
¢do eficaz, principalmente na Amazonia, onde as distan-
cias geograficas e a falta de infraestrutura dificulta(va)
m a fiscalizacio da vida dos cidadaos. Essa midia atuava
como meio ideoldgico, propagando o regime militar, e
também como barreira, uma vez que seus sinais atrapa-
lhavam sinais de outras radios que poderiam ter ideais
contrarios ao do governo.

Em 1985, a Funtelpa coloca no ar a Cultura FM,
que nasce também com a responsabilidade de ser uma
emissora alternativa, com programacao diferenciada das
demais radios de Belém. A grade musical era composta




por musicas que iam do popular ao erudito, além de prio-
rizar composi¢ées paraenses.

Ao longo de quase 30 anos de implantacio, a
emissora paraense se consolidou como importante midia
na constru¢io da comunicacio publica na Amazonia pa-
raense, se diferenciando das outras emissoras comerciais
existentes na capital do Estado, com uma programacao
que tem como prioridades o educacional e o cultural.

O presente artigo objetivou refletir, a partir de
uma analise descritiva da programacdo da emissora, a
construcao dessa comunicagdo, recorrendo aos eixos
tematicos educacao, cultura e identidades. Nas analises,
consideramos que o radio durante muito tempo se cons-
tituiu na Unica midia a integrar vilas e comunidades, em
virtude da complexidade do territério paraense, atraves-
sado por rios, estradas e florestas, com isso instituiu-se
como veiculo de integracao, de informagao e de comuni-
cacao com o cotidiano amazonico.

Antes da implantagdo da Cultura FM, a Radio
Cultura — Onda Tropical (RC-OT) exerceu grande in-
fluéncia nos municipios paraenses, alcancando cerca de
90% de todo o estado do Para.

O debate

A conceituagido de Comunicacio Publica remete
a necessidade de legitimacdo de um processo comunica-
tivo de responsabilidade do Estado e/ou Governo. Em
Brandao, o carater da comunicagao publica é constituido
como um processo que se instaura na esfera pablica en-
tre o Estado, o Governo e a Sociedade. Portanto, essa
comunicagdo serd um “espaco privilegiado de negocia-
¢io entre os interesses das diversas instancias de poder
constitutivas da vida puablica no Pafs” (2009, p. 31).

A partir dessa perspectiva, devemos conside-
rar trés aspectos na constituicdo dessa comunicagio: os
objetivos de cada tipo de emissora, interesse publico X
interesse do publico e direcionamento ideologico (DU-
ARTE apud KOSSA, 2010). Esses aspectos sdo intet-
dependentes e que além desses, ha ainda a questao do
financiamento ou dependéncia financeira da emissora,
controle social, autonomia de gestio, qualidade de con-
teado veiculado, entre outros.

Esse breve panorama objetiva resgatar a rela-
¢io entre Comunicacio Publica e emissora publica. A
expressaio Comunicagdo Publica é por si s6 um termo
complexo. Embora esteja, no senso comum, associado
principalmente as emissoras ligadas ao poder Executivo,
o conceito de pablico — baseado no sentido que o termo
possufa na polis grega — se refere a algo relacionado a

esfera de atuacio coletiva dos cidaddos na sociedade.

O dever das emissoras publicas ¢, ou deveria ser,
oferecer algo diferente do que o apresentado pelas co-
merciais, caso contrario, seria apenas mais uma a propos-
cionar o mesmo do mesmo aos cidadios.

Ao atravessar o véu criado, no imagi-
nario, por uma espécie de “visibilidade
padrdo”, definida pela industria do en-
tretenimento, a emissora publica ¢ aque-
la que estimula inovagbes de linguagens
em relagdo as linguagens empregadas
pela comunicagio comercial. Ao fazer
isso, ela poe em xeque a ideia de que o
produto multimidia seja destinado unica
e tdo somente a0 consumo individual, a
fruicdo imediata (BUCCI; CHIARET-
TIL; FIORINI, 2012, p. 15).

Se a emissora comercial esta preocupada com o
lucro a publica deve priorizar, o0 bem comum o que ¢ de
interesse da sociedade. Para Merayo,

Su finalidad sera, por tanto, brindar toda
la informacién suficiente y apropiada
para que los individuos puedan pro-
cesarla con base en su contexto socio-
cultural de modo que se genere asi una
opinién publica que permita actuar y
modificar en su caso esa realidad (2005,
p.07).

Mas isso ndo ¢é suficiente para chegarmos a um
consenso a respeito da definicdo de emissora publica,
ja que existe um extenso leque de modelos desse tipo
de emissora. A Comunicagao Publica “pressupde desde
emissoras comunitarias até legislativas com base numa
identidade ndo-comercial” (Intervozes, 2009, p. 33).

No Brasil, os varios formatos de radiodifusio
somados a falta de uma definicao dos modelos pela le-
gislacdo tornou dificil conceituar emissora publica. “Os
limites nem sempre estdo bem definidos e a multidao de
variedades recomenda que julguemos ad casun’” (ME-
RAYO, 2005, p.04). Assim, uma pesquisa dessa natureza,
que se propde a refletir o papel da comunicagao publica
na Amazonia paraense, precisa demarcar conceitualmen-
te o sentido que toma de emissora publica. No caso da

3 Tradugao feita pelas pesquisadoras.



Radio Cultura FM ela tem carater de emissora puiblica
financiada pelo poder Executivo. Essa emissora, pelo fi-
nanciamento que recebe, ¢ denominada de estatal. F pua-
blica pelo simples fato de que todos os servigos geridos
pelo Estado sao publicos.

Logo, apesar de financiada pelo estado, a emis-
sora publica nao pode sofrer influéncia de interesses de
pessoas ou grupos ligados a administracdo do estado.
HEnfim, as emissoras estatais devem ser publicas, porque
cumprem uma finalidade puablica, ndo podem ser parti-
darias e sdo pautadas pela impessoalidade.

Nesse sentido, a definicio de emissora
estatal resulta do atendimento de trés re-
quisitos: sua propriedade e sua natureza
juridica a vinculam direta ou indireta-
mente ao Estado, nos termos da legis-
lagdo que rege a administracio publica
do pafs; sua gestio cotidiana esta subor-
dinada a autoridades de um dos trés po-
deres da Republica; e sua programagio
sofre limites decorrentes dos dois requi-
sitos anteriores, estando, portanto, mais
a servigo das necessidades de divulgag¢io
decorrentes da logica interna do Estado
do que a servigo de refletir livremente o
debate e a diversidade cultural que re-
sulta das dinamicas nio-estatais tipicas
da vida social. (BUCCIL; CHIARETTT,;
FIORINI, 2012, p. 49).

A relagdo de subordinacao das emissoras publi-
cas com os governos tem permeado o debate na socie-
dade brasileira sobre o papel da Comunicagdo Publica
no pafs. A concessiao governamental de verbas publicas
¢ atacada por alguns especialistas como um fator de en-
fraquecimento, pois deixatia a emissora mais vulneravel
a influéncias de ordem politica, principalmente na linha
editorial (BUCCI; CHIARETTT; FIORINI, 2012).

Afinal, como definir o que caracteriza radio ou
TV como publica? Embora em 1988 a Constitui¢ao Fe-
deral tenha colocado o piblico como um dos trés siste-
mas da radiodifusdo brasileira?, esse sistema nunca foi
regulamentado e o problema da defini¢ao até hoje conti-
nua em discussao.

Além disso, o Ministério das Comunicacdes
(MC) ndo classifica os tipos de emissoras existentes den-
tro de algum dos trés sistemas da Constituicao. A cate-

4 Os outros sio o estatal e o privado.

gorizac¢ao do MC ¢ feita em servigo de radiodifusao de
sons em ondas médias (OM); servico de radiodifusao de
sons em ondas curtas (OC); servico de radiodifusao de
sons em ondas tropicais (OT); servico de radiodifusio de
sons em frequéncia modulada (FM); servico de radiodi-
fusao de sons e imagens (TV) e servico de radiodifusio
comunitaria (Radcom)’. Quando falamos em radiodifu-
sdo estamos incluindo o servico de transmissao de radio
e TV. Mas para este trabalho nos interessa o servico de
transmissao de sons, ou seja, a radiodifusio sonora. E
mais especificamente, a radiodifusdo sonora de emisso-
ras que se autoproclamam publicas.

Zuculoto (2010, p. 67) afirma que “permane-
cendo a confusdo e indefinicio das suas naturezas pela
legislacio, estas radios vém buscando construir seu perfil
publico pela programacio”, produzindo programas de
cunho educativo e cultural, principalmente. Assumindo
as identidades regionais, apostando em programas que
mesclam informacdo e entretenimento, que permitem,
mesmo que de forma limitada a participagdo do ouvin-
te entre outras caracteristicas. Segundo Zuculoto (2010,
p. 67), “as defini¢des ou indefini¢des das suas naturezas,
fun¢io e missdao tém estado sempre, estreitamente rela-
cionadas as suas programacoes’.

A Comunicacao Publica (CP) pode e deve ser
instrumento de cidadania, permitir a emancipacio dos
cidaddos que mais do que ouvintes ou telespectadores
sdo coparticipantes dessa comunicagdo. Mais do que tra-
tar os acontecimentos como noticias, essa comunicacao
tem o dever de discuti-los profundamente, permitindo
que os individuos tenham material suficiente para for-
mular suas opinides e assim estarem aptos a participarem
das discussbes que o cercam. Brandao entende “a comu-
nicagdo publica como parte integrante da vida politica
da sociedade e, como tal, ela nao é um poder em si, mas
o resultado do poder do cidadao quando organizado e
constituido como sociedade civil” (2009, p. 30).

A CP na Amazonia paraense

No Para, a primeira radio publica foi denomina-
da, inicialmente, de Radio Educativa, e educacio voltada,
principalmente, para o homem do campo. Toda a cons-
trucdo da grade de programagio seguiu esse direciona-
mento. De acordo com levantamento de Nery (1999),
os dirigentes da emissora realizaram durante quatro se-
mestres, na década de 1970, pesquisas de opinido publi-
ca, com a finalidade de elaborar os programas da Radio

5 Informacao disponiveis em Ministério das Comunicagoes <www.
mc.gov.bt/acoes-e-programass/radiodifusao>. Acesso em 20 mai
2014.




Cultura Onda Tropical (RCOT). A intengdo era atender
as necessidades do morador do interior paraense, traba-
lhando numa linha cultural voltada 2 educacio.

Oito anos depois, a Funtelpa inaugura a Radio
Cultura FM, implantada em 11 de outubro de 1985, com
o objetivo de valorizar as manifestagbes amazonicas e
promover jornalismo focado em aspectos locais e regio-
nais, assim como atender os diversos segmentos da so-
ciedade através de uma grade musical diferenciada, com
a preocupacao de preservar a identidade cultural paraen-
se, elaborando pautas regionais, educativas e culturais®.
A Funtelpa ¢ um organismo publico de direito privado
financiado com recursos oriundos do Governo do Esta-
do do Para, mas também pode receber apoios culturais
publicos e privados’. Desde sua ctiagdo, em outubro de
1985, a emissora saiu dos arredores da regido metropo-
litana de Belém, capital do Estado, e chegou em 95 mu-
nicipios dos 144 existentes, sendo 88 com recebimento
direto de sinal e 15 como retransmissoras.

Desse perfodo até hoje, quase trinta anos apos
implantagdo, a Cultura FM ainda trabalha sua linha edi-
torial valorizando tematicas regionais que mesclem cul-
tura, educacio e as identidades do territorio amazonico.
A escolha do nome ja indicava, desde o inicio, o foco
principal da radio.

A década de 1980 marca o 4pice das emissoras
FM’s e quando a Cultura ¢ criada, em Belém, outras ra-
dios comerciais ja atuavam na capital em frequéncia mo-
dulada. As radios comerciais apostavam numa programa-
¢io lucrativa, investindo pouco em questoes educativas e
culturais. Nesse sentido, a Cultura FM além de assumir
a funcio e o carater educativo passa a ser a portadora de
uma ‘verdadeira’ cultura paraense.

A producdo de programas diferenciados de-
marcard ‘oposi¢ao’ entre as emissoras publicas e as co-
merciais. Ou seja, as publicas vao primar por uma pro-
gramacao sem o apelo comercial, considerando que as
mesmas nio terdo a obrigacdo de captar recursos. Por
isso, se implantam hierarquizando o significado de cul-
tura: as publicas ficam responsaveis pela ‘boa’ cultura e

6 Informagoes disponiveis no Observatério de Radiodifusio Piablica
na América Latina < http://www.observatotioradiodifusao.net.br/
index.php/tvs-sp-280960344/355-brasil/radios/447-radio-cultura-
belem. Acesso em 20 mai 2014
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apoio aos programas veiculados na grade da TV e Radio Cultura. Com
o segundo, as empresas ou institui¢des podem divulgar a sua marca
nos intervalos da programacio. E os projetos especiais sdo iniciati-
vas pontuais que a emissora realiza ao longo do ano, caracterizadas
por grandes transmissoes dos seus veiculos. Informacio disponivel <
http:/ /www.portalcultura.com.br/node/470> Acesso 20 mai 2014.

as comerciais pelos produtos massificados e de retorno
financeiro.

Para José dos Santos (2012) na modernidade
concepgoes de cultura se mesclam e formam uma tnica
no¢ao sobre o que constitui a cultura:

Essa dimensao ¢ a do conhecimento
num sentido ampliado, ¢ todo conheci-
mento que uma sociedade tem sobre si
mesma, sobre outras sociedades, sobtre
o meio material em que vive e sobre a
propria existéncia. Cultura inclui ainda
as maneiras como esse conhecimento
¢ expresso por uma sociedade, como
¢ o caso de sua arte, religido, esporte e
jogos, tecnologia, ciéncia, politica. O
estudo da cultura assim compreendida
volta-se para as maneiras pelas quais a
realidade que se conhece ¢ decodificada
por uma sociedade, através de palavras,
ideias, doutrinas, teorias, praticas costu-
meiras e rituais. (SANTOS, 2012, p. 40).

Essa ideia de cultura como modo de vida de um
povo comega a ganhar espaco nos debates no século XX.
Surge entdo, uma no¢ao moderna de cultura baseada na
forma de viver. “E a cultura no sentido de ter em co-
mum uma linguagem, heranca, sistema educacional, va-
lores compartilhados, entre outros, que intervém como
o principio de unidade social” (EAGLETON, 2005, p.
42). Essa nocao se fundamenta no consumo coletivo de
materiais simbolicos por meio do qual se dd a construgao
dos syjeitos. E é também nessa constituicao dos sujeitos
que 0s processos comunicativos, culturais e sociais acon-
tecem.

Segundo Martino, “a liberdade, o conhecimento
e a consciéncia do individuo relacionam-se o tempo todo
com os meios de comunicacio, transformados em uma
espécie de experiéncia primaria do cotidiano” (2005, p.
18). Levando em conta que € no cotidiano que os indivi-
duos desenvolvem suas identidades individuais e coleti-
vas, seus valores e as normas gerais da vida em sociedade,
quando os meios de comunicacdo se transformam em
experiéncias do cotidiano eles possuem a possibilidade
de interferirtem diretamente na construcio desses valo-
res, passando a atuar como fonte de materiais simbolicos
para a construcao, por exemplo, de um sentido de nagao.

Constatamos assim, a importancia do papel
desempenhado pelas emissoras publicas que passam a



construir suas programagoes buscando imprimir valores
da e para a sociedade.

FM de todos

No inicio de sua implantagio, a Cultura FM era
apontada como uma emissora elitista, conforme atesta
Nery (1999), em sua pesquisa historica sobre a emissora,
em que constata que alguns ex-administradores da emis-
sora se orgulha(va)m da radio ndo tocar musica de ‘baixa
qualidade’. Ou seja, estilos como brega® e sertanejo nio
eram aceitos pela direcdao na grade de programacio.

Mas no final do mandato do entdo governador
Jader Barbalho’, o brega ganhou espago na programacio
por meio do programa “brega é cultura?”, apresentado
a0 vivo pelo ator Matio Filé. Segundo o apresentador'’, o
programa assumia um tom sarcastico associando a no¢ao
de brega a situagdes e comportamentos estranhos, bizar-
ros e tidos como de mau gosto. Esse carater de brinca-
deira e, até mesmo, pejorativo nao sobreviveu por muito
tempo na emissora.

Em 2011, a emissora inclui na sua programacao
o programa Aparelho Pop, tendo como base as festas de
aparelhagem'' que sdo muito comuns nas periferias de
Belém, onde a atragio principal é o tecnobrega.

A comparagio descrita entre os dois momentos
da emissora teve a finalidade de observar que as mudan-
¢as operadas na sociedade e na no¢ao de cultura(s) tem
impacto na grade de programag¢do das emissoras e vi-
ce-versa. O programa sobre tecnobrega transmitido na
atualidade apresenta caracteristicas diferenciadas. Essa
mesma transformagao conceitual também ¢é operada nos
meios de comunicac¢io, que internalizam a compreensao
de levar aos publicos, tematicas ligadas aos seus interes-
ses e realidade. A Comunica¢iao Publica ndo pode ser
seletiva, mas deve estabelecer uma relacio com os inte-
resses da sociedade.

Educagio, cultura e identidades na Cultura FM

Atualmente, a Radio Cultura FM conta com
mais de vinte programas. Desses, 72% sao musicais, 24%
culturais e apenas 4% sio jornalisticos (Grafico 01). E
importante destacarmos, que mesmo com um percentual
elevado de programacao musical, considerando a nature-

8 Ritmo musical tipico das periferias da regido metropolitana de Be-
lém.

9 Foi eleito em 1990, assumindo em 1991 e ficando no cargo até abril
de 1994, quando deixou o cargo de governador do estado do Para
para concorrer a uma vaga ao Senado.

10 Informagoes colhidas em entrevista feita pela autora do trabalho
no dia 27 de novembro de 2013.
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za dessa midia sonora, todos os programas apresentam
um carater informativo. A selecio musical é construida
com base na histéria e memoria do assunto em debate.
Ou seja, nao é a musica pela musica, mas a historia den-
tro de um contexto social.

Grafico 01 - Classificagido dos programas

W Musicais - 72%
m Culturais - 24%

mJornalisticos - 4%

Grifico elaborado pelas pesquisadoras

Do total dos programas, sete sio compostos
de um tema especifico: balan¢o do rock (rock), apare-
lho pop (tecnobrega), brasileirissimo (choro), clube do
samba (samba), raridades da MPB (Musica Popular Bra-
sileira), rototon radio reggae (reggae) e toque de classe
(instrumental). De acordo com o diretor da Cultura FM,
Beto Fares, os programas com temas especificos, es-
pecialmente os com conteudo ou género locais, foram
criados para prestigiar estilos que sdo pouco tocados na
programacio diluida da ridio'

Na grade de programacdo da Cultura FM cons-
tatamos uma classificacio dos programas produzidos e
apresentados na emissora, entre culturais, musicais e jor-
nalfsticos (Quadro 01).

12 Entrevista realizada no dia 27 de novembro de 2013.
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Quadro 01 - Classificagao da Programacao

Quadro 02 — Programas antigos

CULTURAIS MUSICAIS
Balango do Rock Abracadabra  (programa
Canta Para infantil)
Conexio Cultura Alma Latina
Embarque Imediato | Aparelho Pop
Feira do Som Arquivo Cultura
Visagem [ARQUIVO] | Bad da Cultura
Brasileirissimo
Caleidoscopio
JORNALISTICOS Clube do Samba
Coletanea

Conexdo Cultura (Ao Vivo)
Interferéncia Zero
Protétipo

Radar 93

Raridades da MPB
Rototon Radio Reggae
Sinfonia 93

Jornal da Manha

Abracadabra

Programa voltado ao publico infantil
e retoma os habitos de ouvir e contar
histérias. Ha mais de 20 anos no ar, o pro-
grama traz de volta ao radio as cantigas de
roda, o trava-lingua, as adivinhas e out-
ras brincadeiras tradicionais. As histérias
contadas no Abracadabra sio acompan-
hadas de referéncias como autoria e ilus-
tragio, para estimular a leitura e formar
leitores.

Balanco do
Rock

Programa destinado aos ouvintes que cut-
tem a distorc¢do das guitarras e os acordes
viscerais do mais tribal género musical do
mundo, o Rock’inroll. Ha mais de 20 anos
no ar, o Balanco do Rock se tornou refer-
éncia para o movimento de rock no Para.

Toque de Classe

Quadro elaborado pelas pesquisadoras

Apesar dessa classificacdo, na maioria dos pro-
gramas ha uma hibridizacdo de formatos, ou seja, sao
musicais e informativos, ou informativos e culturais, ou
culturais e musicais 20 mesmo tempo.

Do total de programas que a radio exibe atual-
mente, seis fazem parte da grade da emissora ha mais
de vinte anos: Abracadabra, Jornal da Manha, Clube do
Samba, Balanco do Rock, Feira do Som, Rototon Radio
Reggae (Quadro 2) . Sdo programas que, por conta do
tempo que estdo no ar, se tornaram parte construtora do
modelo de radiodifusao publica da Cultura FM.

Clube do

Samba

No ar ha mais de 20 anos, o programa
Clube do Samba retine sambas de todos
os estilos. Artistas locais e nacionais pat-
ticipam do programa em entrevistas, e
apresentacgoes ao vivo. O Clube do Samba
também apresenta uma agenda dos shows
de samba, que acontecem, no fim de se-
mana, em Belém.

Feira do
Som

Programa divulga as novidades e os lan-
¢amentos. Apresenta informagdes so-
bre o mercado fonografico, a agenda de
eventos culturais da cidade, entrevista
com artistas locais e nacionais, além de
apresentar convidados em apresentacoes
especiais. Programa de grande audiéncia,
com mais de 40 anos no ar.

Jornal da
Manha

Programa que veicula as principais noti-
cias do dia, com reportagens especiais e
participacgao de repérteres em entradas ao
vivo, entrevistas e flashes, que se esten-
dem, também, por toda a programagao.
Com quase 30 anos no ar, o Jornal da
Manha ¢é referéncia em radiojornalismo,
no Estado, e abriga a Rede Paraense de
Réadio, com abrangéncia em 73 munici-
pios.

Rototon
Radio
Reggae

A faixa de reggae da Cultura FM é uma
das mais antigas no ar em Belém. Em
atividade ha 23 anos, acompanhou o de-
senvolvimento do estilo musical na capi-
tal paraense.




Na descricio realizada, constatamos uma trian-
gulacdo na formacdo da linha editorial da emissora, ou
seja, 0s programas apresentam ramificagdes nos trés ei-
xo0s tematicos deste artigo: educagdo, cultura e identida-
des. Sao caracteristicas que imprimiram e imprimem a
‘marca’ da Cultura FM, que passa a ser identificada pelo
carater do programa que produz e exibe.

E importante lembrar, que desde o inicio, as
emissoras publicas foram criadas obedecendo um cara-
ter educativo. Antes, esse perfil educativo estava ligado a
ideia da utiliza¢io do radio para a educagao formal. Com
o avanco das tecnologias e a dinamicidade da sociedade,
esse perfil educativo adotou o posicionamento de educa-
¢do para a cidadania.

Nesse sentido, a educacdo para a cidadania
compreende temas que sio complementares a educacao
formal, por exemplo, divulgacio de spozs sobre o papel
de 6rgios publicos, direito dos cidadaos, prevencido de
doencas, entre outras informacdes e orientacoes.

Na Cultura FM essa cidadania comeca com o
publico infantil. A emissora por meio do programa
Abracadabra retoma os habitos de ouvir e contar histo-
rias, o trava-lingua, as cantigas de roda, as adivinhas e ou-
tras brincadeiras tradicionais. Nesse programa, o modelo
educativo é pautado na ludicidade, compreendendo que
¢ possivel unir educagio e entretenimento, assim como
evidenciando a crianca como ser atuante e produtor de
cultura.

O cariter educativo da Cultura FM ¢ tracado en-
tre informacio, orientagdo e entretenimento, principal-
mente nos programas musicais.

Nesse sentido, o viés educativo dos ve-
iculos de comunicagdo estatais perma-
nece, mas com outra roupagem (...) SA0
privilegiados os conteudos de informa-
¢io e formacdo, com carater regional, e
até mesmo o entretenimento — N0 €aso
das emissoras, a musica — é enquadrado
no principio de levar aos ouvintes ma-
nifestagoes culturais. (MACEDO; BAR-
ROS; BERNARDES, 2012, p. 49)

Os programas como Embarque Imediato, Sinfo-
nia 93, Alma Latina, dentre outros, seguem esse mesmo
carater. Percebemos, por exemplo, que o Sinfonia 93 ¢
responsavel por apresentar e divulgar concertos, ot-
questras, maestros e os compositores da musica erudita,
contribuindo para a formaciao dos ouvintes nesse estilo
musical.

Ja o programa Embarque Imediato apresenta in-
formagdes sobre os municipios paraenses, intercalando
as noticias com os ritmos regionais dessas localidades. O
Alma Latina se propde a divulgar a cultura musical dos
paises da América Latina. Esses programas sio produ-
zidos, respeitando a ideia de uma educagio para a vida,
para a formagao politica, social e cultural do seu ouvinte.

Programas nesses formatos compreendem a
educacio nido apenas no seu modo formal, mas acredi-
tam que é possivel educar também com atitudes e falas
cotidianas. Para Martino, “o cotidiano pode se tornar,
dessa maneira, o cenario ideal para a manuten¢iao de uma
ordem, na medida em que sua aparente normalidade é
a imagem que esconde os codigos tracados para lhe dar
um sentido especifico” (2005, p. 20).

Na grade de programacao da Radio Cultura FM
ha um encontro entre nacional e local. Ritmos como
samba, rock, reggae, choro, musica popular brasileira e
outros se misturam com 0s amazonicos, Como o tecno-
brega, os regionais e composicOes de cantores e poetas
paraenses.

O programa Canta Para divulga projetos e a tra-
jetéria de cantores, compositores e poetas paraenses. Ja
o programa Feira do Som divulga a agenda cultural do
Estado, e serve como espago para os artistas locais que
ainda nio conseguiram se firmar no mundo musical.

A cultura que a emissora evoca é marcada por
um hibridismo natural do territorio amazonico, marca-
do por formacio e identidades diversas, por sujeitos e
caracteristicas sociais, geograficas, politicas e culturais di-
versas. Musica e informacio se transformam em textos
culturais na Cultura FM, com a finalidade da construcio
das identidades amazonicas

Informagao jornalistica

Como carater jornalistico nos moldes tradicio-
nais de construcao, identificamos o Jornal da Manha,
unico noticiario exibido pela radio. Constatamos ainda,
que a emissora apresenta noticiarios curtos de uma em
uma hora. O Jornal da Manha vai ao ar todos os dias, das
07 as 08 da manha, mesclando acontecimentos nacionais
e locais. A emissora apresenta uma estrutura de editoria
jornalistica, composta de chefia de reportagem, editor,
locutores e reporteres. Possui ainda, repérteres em al-
gumas regides do Pard, que enviam matérias ou entram
a0 vivo no jornal. O programa jornalistico ¢ transmitido
por outras emissoras de carater comercial, abrangendo
73 municipios.




Os programas da emissora sio, 20 mesmo tem-
po, responsaveis por educar e espacos de vivenciar a cul-
tura e construir uma identidade amazonica.

Consideragées finais

“O fato do radio deter o poder de transmitir
uma sensac¢iao de cotidianidade através da facilidade de
se transpor e recriar a realidade confere ao meio uma
capacidade de engendrar vinculos com a sua audiéncia”
(KROTH, 2010, p. 146). E nessa perspectiva que com-
preendemos a relacdo entre a emissora publica e a socie-
dade. Ou seja, fazer Comunicagao Publica é falar com os
ouvintes sobre ele e com ele, construindo uma progra-
magao que faca sentido com sua realidade, estabelecendo
uma relacao de afeto com o seu ouvinte.

Nas emissoras publicas essa relagio deve ser
definida de acordo com o perfil de seu publico, de sua
comunidade e de sua cotidianidade. Como enfatiza Zu-
culoto (2010, p. 35), “a programagdo é um dos lugares
privilegiados onde se pode melhor detectar e analisar
fungoes, papéis que estas emissoras tém cumprido”.

O portal Cultura, que abriga informagdes da
radio e TV Cultura, informa que a Cultura FM “equili-
bra informagao e entretenimento”, que apresenta “grade
musical diferenciada, jornalismo com énfase nas ques-
toes locais e regionais e programacao cultural que valori-

za as manifestacoes da Amazonia”"?

. Mas ¢é preciso ana-
lisar a forma como, na programacio, cultura e educagao
sao transmitidas e como impactam na construgdo das
identidades.

Nessa analise, constatamos que desde que foi
criada até hoje a radio defende um mesmo perfil de emis-
sora publica, baseado numa programacao de cunho cul-
tural e educativo, contribuindo para a formagao politica,
social, cultural e, consequentemente, identitaria do povo
paraense.

Constatamos que o perfil educativo da emissora
se baseia na ideia de educagio para a cidadania. Que a
formacao dos cidadaos se da por meio da transmissao
de valores culturais da Amazonia paraense, uma regiao
integrada pela diferenca, que aprendeu a conviver com
as diversas fragmentagoes que constitui a sua identidade.
Ou melhor, suas identidades, presentes e bem visiveis na
grade de programacio da Cultura FM.

A programacdo da Radio Cultura FM equilibra
uma programacio mesclada de informagdo e entreteni-
mento, prestigiando diversos nichos culturais que fot-
mam a identidade do povo paraense — os tradicionais,

13 Informagoes disponiveis em Portal Cultura http://www.portalcul-
tura.com.br/node/43625. Acesso em 29 mai 2014.

os de outras regioes do pafs e até alguns internacionais,
investe em programas regionais, no experimentalismo ¢
instiga, em alguns casos, a participacdao do ouvinte.

Portanto, constatamos a importancia da Radio
Cultura FM para a historia e constru¢ao da Comunicagao
Publica na Amazonia, em especial no Para. E para a ga-
rantia da cidadania dos paraenses, uma vez que emissora
pratica uma comunicacio diferenciada no Estado, pauta-
da no intuito de proporcionar ao cidadao condi¢des de
desenvolver sua cidadania.

O fim de uma pesquisa ¢ na verdade o inicio da
varias outras possiveis caminhadas. A andlise descritiva
da programacao da Cultura FM faz parte de um projeto
de pesquisa maior que pretendemos realizar com objeti-
vo de analisar a Comunicacdo Publica na Amazonia pa-
raense. Selecionamos nesse primeiro momento, refletir a
CP a partir da programagao dessa primeira e unica emis-
sora publica do estado do Para, tomando como anilise
trés eixos tematicos: educagao, cultura e identidades, por
considerar que eles oportunizam estabelecer uma relagao
de debates com a sociedade.
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